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¢ Conditionari si cunostinte prerechizite
1. Disciplina Economie politica nu impune conditionari (alte cursuri / discipline a
caror parcurgere si promovare conditioneazd inscrierea la cursul de fatd); vor fi
apreciate, insa, cunostintele economice anterioare, detinute deja de studenti.
2. Cunostintele, deprinderile si experienta necesare studentului pentru a face fata
activitatilor sunt date de obiectivele disciplinei:

- Insusirea de citre studenti a notiunilor de baza din economie, ca de pilda: lege,

valoare, utilitate, cost, productivitate,concurenta, monopol, pret, eficientd s.a.;

- ingelegerea conceptelor proprii Economie politica;

- aplicarea cunostintelor dobandite, in domenii conexe;

- realizarea corelatiilor intre teorie §i practica.

- utilizarea cunostiintelor la insusirea celorlate discipline de specialitate
3. Competentele dobandite prin absolvirea disciplinei:

- deprinderi in utilizarea conceptelor economice

- abilitati de argumentare si rationament
4. METODELE utilizate in cadrul procesului de invagamdnt: expunerea,
argumentatia, conversatia, discutarea unor studii de caz, prezentarea unor exemple,
discutarea unor referate, rezolvarea de probleme,dezbaterea. Pentru abordarea,
intelegerea si mai ales aplicarea cunostintelor presupuse de curs, indicim metoda
invatarii ,,in pasi marunti”, respectiv parcurgerea cursiva, tema cu tema, a manualului
(in ordinea data de fiecare capitol) si a Cartilor de teste si probleme.
e Descrierea cursului
1. Continut: Elemente generale de Microeconomie
2. Descriere: Disciplina isi propune oferirea suportului terminologic si teoretico-
practic necesar demersului de a Intelege si a invata principiile dupd care se ghideaza
Microeconomia.. Ea se bazeaza pe prezentarea, in cadrul tuturor temelor abordate,
fie a unor elemente si structuri importante, care se cer a fi retinute, fie a unor aspecte
interesante ale teoriei de specialitate. Cursul este elaborat prin modalitati de lucru
moderne, in scopul sporirii abilitatii de a gandi si a dexteritatilor de calcul necesare
in studiul economiei.



Continutul propriu-zis al cursului de MICROECONOMIE: obiectul Microeconomiei
si metodele utilizate de ea in cercetarea vietii economice; caracteristicile sistemelor
economice; marfa si trasaturile eijutilitatea bunurilor economice, cererea de bunuri,
elasticitatea cererii, firma, factorii de productie, optimul producatorului, productivitatea
factorilor de productie, costurile de productie, maximizarea profitului,concurenta, piata
de monipol. Monopsonul, piata cu concurentd monopolistica, piata de oligopol.etc.

¢ Organizarea temelor in cadrul cursului
Temele aferente cursului vor fi regasite in prezentul material (in cadrul modulelor) si
in bibliografie.

¢ Formatul si tipul activitatilor implicate de curs

Modulele, respectiv temele de studiu, vor fi parcurse in ordinea datd de continutul
cursului, deoarece numai astfel poate avea loc Intelegerea corespunzitoare a
subiectelor tratate. Studentul 1si poate gestiona modalitatea si timpul de parcurgere a
cursului, fiind constient cd la finalul semestrului, la examen, va avea de sustinut
proba scrisd (evaluatd prin notd). Studentii vor avea de elaborat proiecte individuale
asupra uneia din wunitdfile importante precizate la continutul cursului, in special
probleme si studii de caz.

e Materiale bibliografice obligatorii
Surse bibliografice obligatorii pentru acest curs:
1. Angelescu Coralia, Dictionar de economie, ed. A 1l-a, Ed.Economica,
Bucuresti, 2001
2. Bodea Gabriela, Ban Irina, Economica, Ed. Risoprint, Cluj-Napoca, 2013
3. Bodea, Gabriela, Microeconomia: principiile si mecanismele jocului, Presa
Universitara Clujeand, Cluj-Napoca, 2001.
4. Ciobanu, Gheorghe (coord.), Microeconomie, Ed.Risoprint, Cluj-
Napoca, 2007.
5. Cocioc Paul, Jula Octavian, Microeconomie. Abordari teoretice si practice,
Ed. EFES, Cluj-Napoca, 2012
6. Rovinaru Flavius, Rovinaru Mihaela, Pop Larisa, Economie: Notiuni
teoretice si aplicatii practice, Ed. EFES, Cluj-Napoca, 2012
7. Popescu, Gheorghe, Evolutia gandirii economice, ed.a 1ll-a, Ed.Academiei
romane, Cluj-Napoca, 2004
8. Samuelson, Paul; William Nordhaus, Economie politica, Ed.Economica,
Bucuresti, 2005

e Materiale si instrumente necesare pentru curs:
cursuri, carti, culegere de probleme, articole de specialitate pe temele indicate

e Calendarul cursului
A se studia Calendarul disciplinei Economie Politica

o Politica de evaluare si notare
1. Modalitatea de evaluare / notare presupune, la forma INVATAMANT LA
DISTANTA, urmitoarele aspecte:

A. Se bazeaza pe imaginea de ansamblu pe care trebuie si si-o formeze
studentul in privinta notiunilor si teoriilor parcurse;



B. concret, proba de examen este una SCRISA si va miza pe COMBINAREA
tipurilor de Invatare; ea va contine:

a) intrebari de tip grila, cu raspunsuri unice sau multiple;

b) probleme si aplicatii

Precizare: Fiecare subiect va fi punctat distinct, studentii cunoscand de la
inceputul examenului punctajul aferent fiecarei grupe de subiecte (grile / aplicatie /
intrebare cu raspuns deschis / teorie)
2. Caiet de probleme, in functie de cerintele fiecarui profesor

Precizare: Modalitatea de examinare / notare se pdstreaza §i in sesiunea de
restante / mariri de note.
¢ Elemente de deontologie academica
1. Lipsa deontologiei in cazul studentilor priveste incercarile de frauda $i frauda,
respectiv utilizarea unor materiale / instrumente / mijloace tehnice — altele decat
foaia de examen si instrumentul de scris — care ar urma sa faciliteze / au facilitat
obtinerea notei.
2. In aceeasi categorie a fraudei se inscrie si plagiatul: referatele studentilor trebuie
sd se bazeze pe surse bibliografice mentionate clar (nu sa reproduca pasaje din
lucrdri sau lucrdri — orice provenientd ar avea ele, inclusiv Internet-ul). Precizare:
Claritatea se refera la note de subsol pe parcurs si la referinte in finalul referatului.
IMPORTANT: Ghidul de -claborare standard a referatelor postat pe
www.econ.ubbcluj.ro va fi un reper important pentru studenti, contand in strategia de
notare.
3. Atat incercarea de frauda, respectiv frauda, cat si plagiatul, au ca urmare anularea
examenului.
¢ Studenti cu dizabilitati
In asemenea cazuri, propunem utilizarea adresei de e-mail oferita la inceputul acestui
material, respectiv contactarea cadrului didactic pentru discutarea unor variante de
lucru potrivite pentru student.
e Strategii de studiu recomandate
Fiecare student are propriul stil de invatare, stiind cat si cum poate retine / intelege.
De aceea, nu putem impune, ci doar recomanda STUDIUL temeinic, saiptamana de
saptamana, al fiecarei teme din programa. Este singura cale pentru a reusi accesul
spre o nota care sa reflecte cunostinte reale, serioase si de durata.




Modulul I

INTRODUCERE IN Economie

CONCEPTE DE BAZA:

Capitolul 1 (Unitatea de curs 1): Obiectul si metoda Economiei politice:
Economie, Economia politicd, Metoda, Metodologie, Cunoastere economici,
Comparare, Analiza, Sinteza, Inductie, Deductie, Ipoteza, Model — modelare,
Caracterul legic al economiei, Legi generale, Legi comune, Ordine, Sistem
interdependent

Capitolul 2 (Unitatea de curs 2): Sistemul economiei de piata:

Activitatea economicd, Agent economic, Gospodarie, intreprindere,
Administratii publice, Institutii financiare, Nevoi, Trebuinte, Interesele
productie, Bunurile economice, Bunuri fungibile, Bunuri nonfungibile,
Marfa, Teorii despre valoare, Economia de marfuri, Economia naturala, Piata

OBIECTIVE URMARITE:

1)

2)

3)

4)
3)

6)

7)

Sa dezvaluie conceptul de raritate ca problemad fundamentald cu care se
confrunta toate economiile din cauza faptului ca resursele (pamant, munca,
capital si antreprenoriat) sunt insuficiente pentru a produce toate bunurile
materiale si serviciile pe care oamenii ar dori sa le consume. Sd explice
bunuri vor fi produse si in ce cantitati.

Sa defineasca conceptul de cost de oportunitate §i sd explice necesitatea
produse.

Sa defineascd problemele studiate de stiinta economicd legate de utilizarea
resurselor pentru satisfacerea nevoilor umane.

Sa explice diferenta dintre stiinta economica si stiinfele naturii.

Sa arate modalitatea de baza prin care economistii apartinand principalelor
curente clasice §i neoclasice au abordat obiectul lor de studiu, sd asigure o
orientare cu privire la principalele ramuri ale stiintei economice si
principalele cunostinte despre scolile de gandire economica.

Sad arate diferenta dintre aborddrile pozitive si normative. Sd dezvolte
abilitatea de a separa punctele de vedere asupra a ceea ce se intampld in
realitate de cele care exprima ceea ce oamenii ar dori sd se intample.

Séa descrie virtutile sistemului economiei de piata si limitele sale.

RECOMANDARI PRIVIND STUDIUL:

Ciobanu, Gheorghe (coord.), Microeconomie, Ed.Risoprint, Cluj-
Napoca, 2007;
Bibliografia indicata in Silabus;



e Alte surse bibliografice indicate in urma discutiilor cu tutorii;

e Discutii si analize realizate impreuna cu tutorii, pe marginea temelor indicate
spre studiu (legile economice, trebuinte, interese §i activitate economica,
sisteme economice);

e Studii de caz;

e Lucrari practice;

REZULTATE ASTEPTATE:

Studierea modulului ,,Introducere in Microeconomie” permite studentului sa
se familiarizeze cu notiunile si conceptele de baza cu care opereaza aceasta stiinta.

Drept urmare, metoda de studiu trebuie sa-1 ajute ca, in final, sa se orienteze
cu usurintd in abordarea §i cercetarca diferitelor probleme ale teoriei si practicii
economice. In acelasi context, studentul va putea intelege de ce procesele si
fenomenele economice nu se desfasoara la intamplare, avand un caracter legic. Cu
acest prilej, va reusi sd cunoascd principalele legi economice obiective care
guverneaza economia. Totodatd, se urmdreste insusirea sistemului de trebuinte
economice, precum si legitatile de miscare si dezvoltare ale acestora.

Satisfacerea trebuintelor este posibild numai prin intermediul activitagii
economice. De aceea, este necesar ca studentul sd cunoasca principalele coordonate
ale acesteia si sistemele economice care o sustin. In final, insusirea acestui modul i
va permite studentului sa opereze, in mod curent, cu principalii termeni, principalele
notiuni, categorii $i concepte folosite in teoria economica.

Unitatea de curs 1 (cap. 1)
Obiectul si metoda Economiei politice

- Sinteza -

Devenirea stiintei economiei politice

Pana sa ajunga insa o ramura distincta a stiintei, economia politica a parcurs
un proces lung si anevoios, marcat de reusite si esecuri indelung repetate. Ratiuni de
timp §i spatiu nu ne permit sd zdbovim acum §i aici asupra intregului proces de
devenire a stiinfei economice pand la nivelul cunoscut astdzi, sarcina aceasta
revenind disciplinei Istoria gdndirii economice. Supunem acum atentiei doar cateva
momente esentiale din evolutia reflectici economice, care au insemnat tot atitea
modificari de paradigma in stiinta despre economie.

I. Retinem, la inceput, faptul ca primele reflectii despre economie au aparut
incd din perioada antichitatii. Reflectiile economice ale antichitdtii au intuit si
patruns In mod pertinent unele aspecte legate de bani (ca mijloc de masura a valorii
si instrument al schimbului), marfa (si cele doud reprezentari ale ei: utilitatea si
valoarea), proprietate (individuala si sociald). Chiar etimologia Economiei politice
are originile in limba greacd; Oikos = casd, gospodarie; Polis = oras, cetate,
colectivitate; Nomos = lege. Economia politicd ar desemna ,,legile gospodaririi
colectivitatii”.



IL In Evul Mediu, cel mai important ganditor a fost Toma D’Aquino, care
desi a studiat economia in sens normativ de pe pozitiile doctrinei religioase crestine,
a legitimat ideile ,,pretului just” si ,,profitului” ca mobil al activitdtii economice.

III. O adevarata revolutie in devenirea stiintei economice s-a produs in
perioada Mercantilismului secolelor al XVI-lea — al XVIII-lea. Pe parcursul celor trei
secole ale existentei sale mercantilismul si-a construit paradigma de gandire in jurul
ideii centrale a imbogatirii natiunii, fixand practic pentru perioada care a urmat
obiectul principal de studiu al economiei politice in economia marfard. Contributiile
mercantilistilor sunt remarcabile Tn multe domenii din care amintim: studiile despre
bani, populatia si forta de munca, pretul, creditul si dobanda, comertul exterior. Desi
au studiat n primul rand circulatia, mercantilistii gi-au dat seama de importanta
productiei 1n crearea si sporirea bogatiei (Antoine de Montchrestien), si tot ei au pus
bazele primelor programe statele de organizare si programare economicd (Jean
Baptiste Colbert). De o deosebitd importantd este faptul ca mercantilistul francez
Antoine de Montchrestien a folosit, pentru prima data, sintagma Economie politica
(1615, Traite de [’Economie politique).

IV. Inci din a doua jumitate a secolului al XVIII-lea s-a dezvoltat ce mai
mare megatendintd a teoriei §i practicii economice mondiale, Liberalismul. Pe plan
global, liberalismul a fost marcat de generalizarea economiei marfare, trecerea
omenirii de la civilizatia agricola spre cea industriala si de la economia nationala spre
economia internationald. Prin lucrdrile principalilor sdi reprezentanti liberalismul
clasic a agezat in cadre stiintifice notiunile, categoriile si legitatile stiintei economice,
asa cum sunt cunoscute (multe dintre ele) pana astazi.

V. Dar, paradigma liberald dominanta n-a fost singura care s-a dezvoltat in
perioada 1750-1870, nu a fost perfectd, nu a fost unanim acceptatd si nici
generalizatd la nivelul intregii lumi. Pe masurd ce capitalismul liberal se consolida,
apareau si unele defecte ale lui si unele neajunsuri ale ,,spiritului manchesterian”,
ceea ce a determinat formularea unor noi modele de organizare economica si sociala
a lumii. Ele au evoluat treptat pe intreaga perioadd 1750-1870, dar n-au reusit sa se
impuna practicii si sa se bucure de acceptarea larga a comunitatii stiintifice si sociale.
Exceptia de naturd stiintificd a facut-o Marxismul. De pe pozitiile filosofice ale
materialismului dialectic si istoric, ale teoriei obiective ale valorii determinate de
muncd §i ale echivalentei schimburilor, Karl Marx a sesizat imperfectiunile
economiei marfare edificatd pe proprietatea privatd asupra conditiilor materiale ale
productiei, a relevat mecanismul exploatarii fortei de munca de cétre capital,
contradictiile modurilor de productie edificate pe proprietatea privata si liberalism,
caracterul lor istoric si necesitatea transformarii sociale a economiei si societatii.

VI. Incepand cu ultima treime a secolului al XIX-lea s-a dezvoltat
Liberalismul neoclasic (Marginalismul), care a insemnat o noua revolutie in stiinta
economicd §i o noud schimbare de paradigmd. Neoclasicismul este o formd a
liberalismului economic, deoarece preia si dezvoltd cele patru elemente
fundamentale ale gandirii liberale.

VII. Secolul al XX-lea aduce o noud revolutie in stiinta economica
Keynesismul (de la numele initiatorului ei, englezul John Maynard keynes). Aportul
fundamental al lui Keynes (1936, General Theory of Employment, Interest and
Money) constd in faptul ca a demonstrat compatibilitatea si complementaritatea
mecanismelor pietei libere si ale interventiei guvernamentale intr-un climat
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concurential pentru asigurarea functiondarii normale a economiei marfare. Modelul
propus de el a constituit impulsul principal al fundamentarii studiilor de
macroeconomie.

VIII. incepand cu deceniul 1970-1980 stiinta economica a intrat intr-o noui
etapa, pe care noi o numim Neoliberalism institutional, intrucat reinvie i
generalizeaza valorile neoliberalismului inter si postbelic intr-o noud sinteza, care
preia si importante elemente de institutionalism economic adecvate climatului
liberal.

Obiectul de studiu al economiei politice

Economia politicd este ramurd a stiintei, a cunoasterii rationale, deoarece ea
are obiect propriu de cercetare. Obiectul general de studiu al economiei politice este
,;activitatea economica”.

In timp, obiectul de studiu al Economiei politice s-a schimbat:

I. Mai intdi, obiectul predilect de studiu al cercetdrilor economice l-a
constituit ,,Bogdfia”. Mercantilistii au inteles prin bogatie ,.banii si metalele
pretioase”, au fixat sfera ei de producere in circulatie si au considerat drept factor
productiv capitalul comercial. Fiziocratii secolului al XVIIl-lea au definit bogatia
prin ,ynasa bunurilor ce pot fi consumate fard a se afecta sursa reproductiei lor
continue”, au fixat sfera creatoare de bogatie in productia agricold si au considerat ca
unic factor productiv natura. Liberalii clasici englezi au revolutionat conceptia despre
bogatie, definind-o ca ,,fotalitatea bunurilor marfa ale societatii”, au largit sfera
producerii ei la economia marfard si au introdus formula trinitard a factorilor de
productie (naturd, munca si capital). Liberalii clasici francezi au largit cuprinderea
bogatiei identificand-o cu ,fotalitatea utilitatilor din societate”, extinzand sfera
producerii ei la toate activitatile utile $i marind numarul factorilor de productie de la
trei la patru (prin adaugarea intreprinzatorului).

I1. Protectionistii germani ai secolului al XIX-lea au criticat liberalismul in
general si 1-au respins, propunand totodata si abandonarea definitiilor de pana atunci
date bogatiei. Ei considerau ca bogatia sub forma bunurilor ,,dispare prin consum gi
natiunea poate deveni saraca”. De aceea li s-a parut mai potrivit sa-si indrepte atentia
spre studierea ,forfelor productive ale natiunii”, adica spre fortele capabile sa
perpetueze producerea neincetatd de bogdtie In proportii tot mai mari (,,Bogatia este
puterea de a crea neincetat bogatie”). Concomitent, sfera producatoare de bogatie se
largeste la totalitatea activitatilor utile ce pot servi fortelor productive ale natiunii.

III. Socialistii utopici ai secolelor XVIII-XIX au propus mutarea accentului
in investigatiile economice de la studierea proceselor producerii bogatiei spre
cercetarea celor mai echitabile mecanisme ale repartitiei sociale a acesteia. Ei au fost
— se pare — primii ganditori care au vorbit de ,,economia sociala”, sugerand ca
economia politicd sd urmadreasca ,,asigurarea bundstarii” atat la nivelul general al
societatii, cat si la cel individual al fiecarui cetdtean in parte.

IV. Paradigma marxista a inteles prin economie ,,modul istoriceste determinat
in care oamenii produc si reproduc bunurile necesare existentei”. De aceea i s-a parut
firesc ca economia politica sa studieze ,,relatiile economice dintre oameni i legile
obiective care le guverneaza”.



V. Paradigma propusa de neoclasici incepand cu ultima treime a secolului al
XIX-lea — si preluatd de gandirea dominantd neoliberald a secolului al XX-lea — a
fost una esentialmente psihologicd si de naturd hedonistad. De aceea, neoclasicii
considerda ca obiectul de studiu al economiei politice in constituie ,analiza
comportamentului uman in conditiile utilizarii (alternative) a resurselor rare”.

La fel ca toate celelalte ramuri ale stiintei si economia politica se legitimeaza ca atare
numai In masura in care oferd practicii nemijlocite solutii mai bune pentru
functionarea activitatii economice, adicd numai in masura afirmarii si confirmarii
functiei sale aplicative.

economia politica este ,,stiinta care studiaza realitatea economica §i sugereaza solutii
mai bune problemelor practice cu care ea se confruntd”.

Metode de studiu

Methodos inseamna cale, mijloc, mod de exprimare, acesta este sensul
metodei si 1n stiintd, deci si in stiinfa economica.

Pentru inceput, subliniem ca analiza proceselor si fenomenelor economice se
face pe calea abstractizarii. Ea reprezintd procedeul investigatiei prin care
cercetatorul retine, in plan mintal, numai ce este esential, repetabil si relativ stabil in
realitatea studiata, retine tendintele miscarii, laturile principale, 1asand deoparte ceea
ce este aleatoriu, intamplator in manifestarea si evolutia obiectului cunoasterii.

Legile economice reprezintd legaturile cauzale, esentiale care existd In
realitatea economicd, determind migcarea, sensul si scopul acestei miscari in
economie.

Ceea ce este specific cercetdrii stiintifice este rafionamentul, logica,
demonstratia legaturilor cauzale, constructia articulatd si sistemicd a edificiului
cunoagterii. Printre metodele rationamentului stiintific mai amintim inductia si
deductia.

In scopul descoperirii adevarurilor realitatii studiate economia politica
foloseste ca tehnici (subsumate unora dintre metodele de mai sus) comparatia,
analiza, sinteza, istorismul, cuantificarea, descrierea, calculul economic, optimizarea,
modelarea, actualizarea, formularea de ipoteze, apeleaza la instrumentarul matematic
si statistic pentru exprimarea cantitativa (si calitativa) a elementelor investigate, etc.

Caracterul legic al economiei

Economia politicd studiaza legile realitatii economice. Functionarea legica
imprima economiei ordine. Astfel, mecanismul economic functioneaza preponderent
ordonat. Aceasta nu inseamna ca in economie nu existd dezordine, chiar haos,
intamplare si spontaneitate. Cu toate acestea, realitatea economica are — in principal
— un caracter ordonat, necesar si constient. latd de ce se poate vorbi de existenta
legilor si de ordinea economica.

In general, legea exprimd legdturile necesare, esentiale, generale, repetabile
si relativ stabile ale realitatii economice.

Orice lege economicd exprima o anumita legatura esentiala de un anumit tip,
ceea ce-i conferd o autonomie relativa de functionare. In acelasi timp si masurd —
cum activitatea economica este complexa, formatd din numeroase fenomene si
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procese interdependente si, la randul ei, este integrata sistemului social, iar acesta
sistemului universal integrator — legile economice formeaza un sistem
interdependent. In interiorul sistemului legilor economice insusi existi ordine.
Aceasta Tnseamna ca legile economice sunt de grade diferite de importanta, intre ele
existd chiar raporturi de subordonare, etc., dar ca ele actioneaza — toate — in mod
interdependent i numai astfel — ca sistem — guverneaza activitatea economica.

Legile economice se pot clasifica dupa numeroase criterii, insa noi vom retine
pentru moment, doar pe cel al duratei actiunii lor, dupa care avem:

Legi generale, care actioneazd in toate sistemele economice. Printre ele
amintim: Legea diviziunii muncii, Legea economiei de timp, Legea raritatii relative a
resurselor, etc.

Legi comune anumitor sisteme economice. De pildd legile economiei
marfare, printre care: Legea valorii, Legea concurentei, Legea rentei, etc.

Pentru activitatea economicd nemijlocitd ca §i pentru stiintd prezintd o
deosebita importantd mecanismul de actiune si folosirea legilor economice obiective.
Mecanismul functionarii legilor economice obiective desemneazd totalitatea
elementelor prin care acestea se manifestd, guverneazad §i reglementeazda activitatea
economicd nemijlocitd a oamenilor.

Dorim sa subliniem, cd folosirea legilor economice obiective inseamnd,
inainte de toate, cunoasterea lor si — mai ales — organizarea activitdtii practice in
concordantad cu cerintele mecanismului lor de functionare.

Unitatea de curs 2 (cap. 2)

Sistemul economiei de piata
- Sinteza -

Activitatea economica

Scopul activitatii umane este satisfacerea nevoilor, a trebuintelor indivizilor.
Realizarea acestui deziderat este posibil, in cea mai mare parte, prin intermediul
bunurilor create in activitatea economica.

Activitatea economicd reprezintd un subsistem, o componentd a activitatii
umane, alaturi de cea politica, culturald, religioasd, educativd, etc. care are ca
obiectiv producerea de bunuri economice. Desfagurarea activitatii economice in
lumea de azi presupune existenta unor piefe (cum ar fi: a bunurilor de consum, a
factorilor de productie, a capitalurilor i valutard) precum si a unor actori sau agenti
economici. Agentii economici pot fi clasificati dupa functia lor principala si natura
resurselor pe care le utilizeaza: gospodariile, intreprinderile, administratiile
publice, institutiile financiare, organisme/asociatii cu scop non-lucrativ.

Nevoi, trebuinte si resurse

In analiza si caracterizarea activititilor economice, ca forma specifici de
actiune, punctul de plecare il constituie omul §i trebuintele sale. In sensul cel mai
general nevoile reprezintd cerinte obiective ale vietii umane, ale existentei si
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dezvoltarii purtatorilor lor — indivizii, grupurile sociale, statele, natiunile,
societatea in ansamblul ei.

O deosebita importanta a reprezinta modalitatea de clasificare a nevoilor. In
virtutea acestui demers se iau in considerare o serie intreaga de criterii, §i anume: -
dupa natura lor atunci vom avea: nevoi somatice (biologice, organice), materiale,
spirituale, sociale i nevoi de altd naturd: economice, juridice, etc;

- dupa subiecti, dupa nivelul la care se manifesta existd: nevoi individuale, de grup,
generale;

- dupd aria de manifestare nevoile se impart in: nevoi locale, regionale, nationale,
multinationale si mondiale; - dupd posibilitatea satisfacerii nevoilor atunci ne
confruntdm cu: nevoi solvabile, partial solvabile si insolvabile.

Trasaturile comune, ale trebuintelor in general, sunt: caracterul obiectiv,
purtdtorii, caracterul istoric, dinamism, elasticitate diferitd, concurentialitate si
complementaritate.

Trasaturile proprii, specifice trebuintelor economice se refera la urmatoarele
aspecte: sunt forme de manifestare a necesitatilor economice; campul de manifestare
al acestui tip de trebuinte este economia; ocupa un loc aparte si indeplinesc un rol
specific in cadrul economiei si al societatii omenesti.

Una din problemele majore ale teoriei §i practicii economice, $i nu numai a
lor, este fara indoiala problema intereselor economice. Acestea reprezinti forme de
manifestare a trebuintelor economice.

Subiectii si purtatorii intereselor economice sunt tot indivizii, diferitele micro,
macro §i alte comunitati umane si structurile lor institutionalizate.

Interesele economice ocupa un loc aparte in cadrul vietii economico-sociale
si indeplinesc un rol deosebit de activ in cadrul acesteia. Interesele indeplinesc
rolul de impuls nemijlocit, de fortad motrice nemijlocitd si de cauzi principala
imediata a activitatii economico-sociale, a muncii, a productiei sociale.

Curba posibilitatilor de productie

Legea raritatii resurselor constd in aceea ca volumul, structura §i calitatea
resurselor si a bunurilor se modifica mai incet decdt volumul, structura si intensitatea
trebuingelor. Altfel spus, resursele si bunurile sunt relativ limitate, rare, in comparatie
cu nevoile.

Raritatea poate avea la bazd cauze diverse: naturale, tehnice/tehnologice,
economice, institutionale, religioase.

Data fiind cantitatea disponibila (esentialmente limitata la o cantitate fixa) dintr-
0 anumitd resursd si considerand cad aceasta poate servi la producerea a doud bunuri
distincte (X si Y), curba sau frontiera posibilititilor de productie reflecti ansamblul
cantitifilor maxime din cele doud bunuri care ar putea fi produse. Fiecare punct de pe
aceastd curba reflectd o combinatie intre o anumitd cantitate (x;) din bunul X si a
anumitd cantitate (y;) din bunul Y care pot fi produse cu volumul dat de resurse. Ea
reflecta posibilitatile tehnice, tehnologiile de realizare a celor doua produse.

Asa dupd cum se poate remarca din figura urmatoare, cu cantitatea limitata
din resursa disponibila se poate produce exclusiv unul sau altul din cele doud bunuri
(x0 din X, 1n punctul A de pe curba, respectiv yo din Y in punctul D), sau cantitati
mai mari sau mai mici din unul si din celalalt (de exemplu x; si y1 corespunzatoare
punctului B sau x; si y», corespunzatoare punctului C).
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Aceasta reflecta cantititile maxime, cele aferente celei mai eficiente utilizari
a resurselor si, in acelasi timp, cele ce presupun utilizarea integrald a cantitaii
disponibile din resursa respectiva. Este de aceea posibil producerea unor cantitati
inferioare din bunurile respective, corespunzatoare oricarui punct din interiorul ariei
0AD, (de exemplu Xm, ym din punctul M) reflectand, dupa caz, neutilizarea integrala
a resurselor disponibile sau/si neutilizarea acesteia in conditii de maxima eficienta.
Nu este posibild, insd, din punct de vedere tehnic realizarea unei combinatii (de
exemplu Xy, yn aferentd punctului N) din afara ariei mentionate.

Bunul X
A

r) |-
0 Vm VY1 Y2 V3 Bunul Y

Frontiera posibilitatilor de productie

O modificare a posibilitdtilor de productie apare atunci §i numai atunci cand
are loc o modificare a volumului resurselor disponibile gi/sau ca urmare a modificarii
(de regulda a perfectionarii) tehnicilor, tehnologiilor de fabricatie. Cresterea
volumului de resurse disponibile (o “relaxare de raritdtii”) determind o cresterea
corespunzatoare a cantitatilor care pot fi realizate din fiecare bun, la fel dupa cum o
scadere a acestora (“accentuarea” raritatii) va avea un efect contrar.

Bunurile economice

Bunurile economice reprezintd o formd concretd a bunurilor in general.
Acestea din urma, sunt lucruri, obiecte etc. care au proprietatea de a satisface o
trebuintd umand §i care sunt utile omului. Aceasta inscamna ci nu toate lucrurile,
obiectele utile sunt bunuri economice. Aerul, lumina naturald, cidldura solard, in
anumite conditii si apa, reprezintd fara indoiala, valori de intrebuintare, elemente
utile deoarece satisfac trebuinte si nu orice trebuinte ci trebuinte vitale, fundamentale
ale omului, sunt deci bunuri, dar nu sunt bunuri economice.

Existenfa bunurilor economice presupune in general urmaétoarele conditii:
existenta unei trebuinte umane reale; proprietatea obiectiva a lucrului, a obiectului de
a satisface o trebuintd sau alta, deci, de a fi utild; constientizarea de citre om a
insugirii respective; necesitatea unui efort, a suportarii unui cost de productie pentru
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obtinerea bunului respectiv. Uneori aceastd conditie este denumitd raritate;
disponibilitatea si accesibilitatea obtinerii si utilizarii bunului;

Din punctul de vedere al functiei sociale, bunurile economice sunt grupate
in: a) bunuri de subzistentd sau de consum si b) bunuri de productie, care se mai
numesc bunuri de capital sau mijloace de productie;

Sub aspectul realitatii fizice, bunurile economice sunt grupate in: a) bunuri
material-obiectuale §i b) bunuri non-obiectuale;

Din punctul de vedere al duratei de functionare, bunurile economice sunt
grupate in: a) bunuri durabile (de folosinta indelungatd) si b) bunuri nedurabile care
se consuma integral in decursul unei singure intrebuintari. Bunurile care se consuma
si dispar in decursul unei singure intrebuintari si pot fi inlocuite cu altele de aceeasi
calitate si Tn aceeasi cantitate se numesc bunuri fungibile, iar celelalte - bunuri
nonfungibile;

Daca se ia drept criteriu de clasificare data producerii bunurilor economice,
acestea sunt grupate in: a) bunuri vechi; b) bunuri noi si ¢) bunuri viitoare, care au doar o
existenta conceptuald (bunuri prognozate);

In concordanta cu criteriul relatiilor reciproce, dintre bunurile economice,
ele sunt grupate in: a) bunuri alternative; b) bunuri pereche;  ¢) bunuri simultane;

Din punct de vedere al consumului sau al utilizirii lor finale, bunurile
economice sunt clasificate in: a) bunuri complementare (consumul unui bun
presupune si consumul altui bun); b) bunuri concurente (consumul unuia exclude
consumul altuia);

Marfa

Primul si cel mai important element al economiei de schimb in general si al
economiei capitaliste in special este marfa - care este produsa si vanduta in deplina
concordantd cu regulile pietei concurentiale. In cadrul acestui sistem vom privi
schimbul ca procesul de vdnzare-cumpdrare a marfurilor.

Marfa este caracterizata de o serie de insusiri:

- Este un bun, obtinut in urma unei activitati productive umane, care prin
proprietatile sale satisface anumite trebuinte ale omului, indiferent de natura lor.
Atributul de a satisface o trebuinta reprezinta o conditie necesard pentru ca bunul
respectiv sd devind marfa, chiar i In acest context nu toate bunurile sunt marfuri.
- Marfa este un bun economic, deoarece este creatdi de munca omeneasca.
Trebuie avut in vedere faptul cd nu orice bun economic este o marfa: doar acelea
care sunt destinate procesului de schimb devin marfuri cu o anumitd utilitate
sociald. Bunurile economice destinate auto-consumului nu pot fi considerate
marfuri, tocmai din cauza faptului ca nu sunt implicate in procesul de schimb.

- Cel mai important element 1n transformarea unui bun economic in marfa este
dat de schimb, de faptul ca trece de la producator la consumator prin intermediul
procesului de vanzare-cumparare.

Luand in considerare insusirile ce caracterizeazd un bun economic in
procesul de devenire al acestuia marfd, vom incerca sd definim acest ultim concept.

Marfa denumeste orice bun economic care serveste satisfacerii nevoilor
oamenilor si / sau productiei, supus procesului de vanzare-cumpdrare prin tranzactii
de piata si apt sa satisfacd o trebuintd sociald reald.
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Principalele categorii de marfuri sunt:

o marfuri corporale de consum personal: alimente, imbracaminte, articole de
igiend;

o marfuri corporale de consum indelungat: locuinte, mobila, autoturisme;

e servicii si informatii destinate consumului personal si / sau social:
invatamant, sanatate, servicii de postd, de transport;

e servicii, informatii si bunuri corporale destinate activitatii economice: bunuri
de capital fix si circulant, servicii de marketing, management, consultan{d
economica si tehnico-stiintifica;,

e active monetare si financiare.

Vom spune ca bunul economic marfa este unitatea organicda a utilitatii si a
valorii de schimb.

Teorii despre valoare

Istoria gandirii economice prezintd o ampla disputd in legaturd cu valoarea
bunurilor economice, cu determinarea si exprimarea acesteia.

Valoarea de intrebuintare este datd de utilitatea pe care o are un bun
economic. Aceasta utilitate este determinata tocmai de proprietatile fizice ale bunului
respectiv, definindu-se in mod cantitativ. Valoarea de schimb apare ca un raport
cantitativ, ca proportie in care valorile de intrebuintare dintr-o anumitd marfa se
schimba cu valori de intrebuintare dintr-o marfa cu caracteristici diferite, raport care
variaza mereu in functie de loc si timp. Ea reprezinta forma de exprimare a valorii.

Cunoscand expresia dubld pe care o are valoarea unui bun economic, vom
aduce in discutie, cateva din cele mai importante orientari in exprimarea si definirea
valorii: teoria obiectivd a valorii (teoria valorii-muncd);teoria subiectiva a valorii
(teoria valorii-utilitate); teoria obiectiv-subiectivd (combinarea celor doud teorii in
una singurd).

Economia de marfuri

Activitatea economicd, productia de bunuri, modul de satisfacere a
trebuintelor a cunoscut — in procesul evolutiei sale istorice — doud forme principale
de organizare sociald a productiei: economia naturald $i economia de schimb (de
piata sau de marfuri).

Economia naturali este acea formd de organizare a activitatii economice in
care fiecare producdtor (individual sau colectiv) realizeazd intreaga gama de bunuri
de care are nevoie pentru satisfacerea trebuingelor sale (sau in orice caz,
majoritatea covdrsitoare a acestora), astfel incdt schimbul nu este necesar.

Economia de marfuri reprezintd acea formda de organizare sociald a
activitatii economice in care producdtorii independenti se specializeaza fiecare in
confectionarea unui anumit bun (sau un numdr extrem de redus de bunuri), astfel
incat, pentru satisfacerea trebuintelor individuale, acestia trebuie sa schimbe intre ei
produsele create.

Economia de schimb se caracterizeaza prin urmatoarele trasdturi:

- este o economie deschisa, orientatd spre piatd (de aceea se mai numeste si

economie de piafd)
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- schimbul (comerful) este generalizat, producdtorul si consumatorul
bunurilor sunt ca reguld generald) persoane diferite (de aici denumirea de
economie de schimb)

- scopul productiei este schimbul pe piatd si, ca urmare, rezultatele activitatii
nu sunt bunuri economice in general ci marfuri (de aici denumirea de
economie de marfuri)

- resursele si activitatea economica este concentratd in unitati de dimensiuni
mari §i in continud expansiune (fabrica este unitatea de referinta cel putin
in marea productie industriald)

- resursele folosite sunt preponderent neregenerabile (in principal
combustibilii fosili: carbune, titei si gaze naturale, dar i minereurile)

- se intemeiazd pe existenta diviziunii sociale a muncii (in continui
dezvoltare si adancire)

In procesul dezvoltarii sale istorice economia de schimb a cunoscut doua faze
(etape) si anume: productia simpla de marfuri, caracterizata prin faptul ca bunurile
(marfurile) sunt realizate de catre producatorii individuali exclusiv pe seama fortei de
muncd din propria gospodarie, si mai apoi, productia de marfuri dezvoltata,
intemeiatd in principal de munca salariatd, dar si pe atragerea de capital de la terti.

Piata: concept, tipologie

Definirea pietei nu este o sarcind usoara, datoritd existentei si confruntarii
mai multor puncte de vedere, referitoare atat la conceptul de piatd, cat si la realitatea
economicd pe care el o acopera si o reflectd. Din aceastd cauza, prezentam cateva
repere partiale care compuse vor oferi o imagine apropiatd de realitate. In primul
rand, piata este un spatiu economico-geografic, adica locul in care agentii economici
actioneaza si 1si desfasoard activitatea. Piata devine locul de manifestare si de
intdlnire a cererii cu oferta; aici are loc compararea, masurarea, confruntarea
marfurilor din punct de vedere calitativ si structural. Piata este locul de formare a
pretului. Dupd aceasta etapa, agentii economici se transforma 1n vanzatori, respectiv
cumpardtori. Piata devine, deci, locul de intdlnire al acestora din urmd, precum si
locul de tncheiere a tranzactiilor economice, (locul de desfasurare a schimbului, a
actelor de vanzare-cumparare care au ca obiect marfa). Piata este si locul de
manifestare a concurentei, care joacd rolul de regulator. Nu in ultimul rand, piata
este o adevdrata institutie economicd, creata din relatiile de conlucrare dintre oameni.

Sintetizand cele anterioare, putem spune ca piata ar cuprinde toatd gama de
actiuni, mijloace si parghii prin care cumparatorii $i vanzatorii intra in contact pentru
a schimba bunuri, servicii gi/sau informatii, indiferent de locul in care se desfagoara
tranzactiile. Piata reprezintd un ansamblu coerent, un sistem de relatii de vanzare-
cumparare intre agentii economici, care sunt pe de o parte legati prin legaturi de
interdependenta si, pe de altd parte, de afla in raporturi de opozitie, fiecare urmarind
propriul interes (relatii de concurentd).

Poate fi realizata o clasificare a pietei dupa urmatoarele criterii:

- dupa spatiul economico-geografic de desfasurare a tranzactiilor, distingem: piete
locale si regionale: acestea cuprind totalitatea tranzactiilor realizate pe o arie
restransd, cum ar fi o localitate, zona sau regiune; piete nationale: care se refera la
ansamblul tranzactiilor realizate in interiorul granitelor unei tari; ele au luat nastere
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in urma unirii $i integrarii treptate a pietelor locale, in perioada de formare a statelor
nationale, respectiv, a economiilor nationale; piete internationale, culmindnd cu
piata mondiald: au in vedere tranzactiile dintre tari ca urmare a aparitiei si dezvoltarii
diviziunii internationale a muncii. Un caz particular il constituie fostd Piata Comuna,
actualmente piata Uniunii Europene.
- dupd natura bunurilor care fac obiectul tranzactiilor, intalnim: piata resurselor si
factorilor de productie, care cuprinde pietele muncii, pamantului si capitalului (la
randul ei, aceasta din urma fiind compusa din: piata capitalului fizic, a capitalului
financiar, a creditului bancar si cea valutara), piata bunurilor finale, care se refera la
piata marfurilor cu existentd fizicd, la cea a serviciilor si la cea a informatiilor.
- dupa forma de concurenta care se manifestd, existd: piatd cu concurentd perfecta
sau cvasiperfectd;piatd cu concurenfd imperfectd; piatd cu concurentd de tip
monopol sau cvasimonopol.
- dupa gradul de informare a agentilor economici, intdlnim: piete opace, pe care
agentii economicii dispun de informatii reduse, superficiale si/sau izolate; piete
transparente, pe care agentii economici sunt permanent si/sau perfect informati
asupra mecanismului i variabilelor pietei.
- dupd modul de acces pe piatd, remarcam: piete /ibere, in situatia in care intrarea
sau iesirea de pe piatd a agentilor economici se realizeaza liber, fard bariere; piete
reglementate, In cazul in care accesul agentilor economici, mai ales al ofertantilor,
este permis numai dupa indeplinirea unor criterii sau conditii - cum ar fi detinerea
unei licente sau diplome autorizate pentru a realizate anumite activitati economice;
piete intermediare, pe care accesul este permis numai pentru anumite categorii de
persoane, abilitate si expres autorizate - cum sunt brokerii i dealerii.

in concluzie, piata este locul de intdlnire a dorintelor consumatorilor,
purtitori ai cererii - cu cele ale producitorilor, purtitori ai ofertei. In urma
confruntarii acestora, se formeaza, in condifii ce vor fi definite ulterior, pretul
bunurilor - iar in functie de acesta se vor desfasura, apoi, tranzactiile propriu-zise.

REZUMAT

Atunci cand timpul si resursele pentru atingerea scopurilor sunt limitate gi
susceptibile de utilizari alternative iar scopurile pot fi diferentiate intre ele in ordinea
importantei, comportamentul uman imbraca in mod necesar forma alegerii.

Stiinta economica este stiinfa care studiaza comportamentul uman ca pe o
relatie dintre scopuri §i mijloace limitate ce au §i utilizari alternative, sau intr-o alta
formulare, obiectul stiintei economice il reprezintd modul de administrare (gestionare)
a unor resurse rarve §i cu intrebuingari alternative in vederea asigurdrii satisfacerii cdt
mai bune a unor trebuinte tot mai numeroase §i diversificate.

Stiinta economica elaboreazi teorii economice, constituite dintr-un ansamblu
de idei, conceptii abstracte aplicabile la un domeniu particular. Aceste teorii stau la
baza deciziilor in domeniul economic, care se concretizeaza in politici economice in
diferite domenii ca de exemplu: financiar, industrial, etc. Prin intermediul politicilor
economice se iau decizii in legaturd cu alocarea resurselor, alegerea variantelor optime
etc., astfel Incat trebuintele sa fie cat mai bine satisfacute.
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Teoria economica intelege prin legi economice legaturile esentiale necesare,
generale, trainice si stabile ce sunt imanente esentei fenomenelor, relatiilor
economice sau se statornicesc intre acestea. Legile economice apartin existentei
economico - sociale. Ele guverneaza miscarea economicd, functionarea si progresul
economiei actionand independent de vointa, constiinta si intentiile oamenilor.

Descoperirea si cunoasterea cat de cat cuprinzatoare a legilor economice sunt
operatiuni complexe si dificile. Ele se bazeazd pe anumite premise istorice si
teoretico-metodologice.

Motivatia este centrul vital al activitatii economice. Motivatia se grefeaza pe
trebuinte (economice, in cazul nostru), izvoraste din trebuinte, acestea fiind substratul
cauzal al celor mai diferite activitati si comportamente umane.

Trebuintele pot fi clasificate dupd mai multe criterii, fiecare din gruparile
prezentate mai sus isi au importanta lor proprie, determinand particularitati in
stabilirea prioritatilor si obiectivelor urmaérite de oameni in activitatea lor, ca si in
procesul de formare a cererii pentru diferitele categorii de resurse si bunuri
economice.

TESTE PENTRU AUTOEVALUARE

1. Din punct de vedere etimologic, termenul de “Economie politicd” provine din
urmatoarele cuvinte: a) oiko; b) nomos; ¢) politeia; d) polis; e) oikos.

2. Care a fost continutul acestei stiinte in conceptia primilor oameni de stiinta: a)
studiul vietii sociale; b) conducerea activitatii economice; ¢) administrarea casei; d)
studiul filozofiei; ) munca sclavilor.

3. Cum defineste Economia politica P. A. Samuelson: a) stiinta bogatiilor; b) studiul
societatii; ¢) studiazd modul in care societatea foloseste resursele limitate pentru a
produce bunuri; d) maniera in care se formeaza, se distribuie i se consuma bogatiile;
e) studiul legilor economice; f) arta de a obtine maximum de la viata.

4. Ce reprezinta o lege economica: a) o reglementare juridicd; b) o lege elaborata in
Parlament; c¢) o lege care trebuie aplicatd in activitatea economicd; d) toate
raspunsurile sunt gresite.

5. Care sunt trasaturile comune legilor economice: a) o relatie probabilistica; b) sunt
legi care guverneaza activitatea economicd; c) exprimd o legaturd; d) campul de
actiune al acestor legi este economia; €) se exprimd ca medie a unor abateri
permanente; f)exprima caracteristici esentiale.

6. Care sunt trasaturile specifice legilor economice: a) exprima o legaturd generala;
b) caracterul ascendent mai accentuat; c) isi modifica forma; d) cdmpul de actiune al
acestor legi este economia; ) exprima o legatura trainica.

7. In functie de durata lor, legile economice se pot clasifica in urmitoarele categorii:
a) legi de dezvoltare; b) legi care actioneaza la nivel microeconomic; ¢) legi care
actioneaza pe perioada scurta de timp; d) legi specifice unui sistem economic; ¢) legi
care actioneaza pe parcursul unui secol.

8. Dupa rolul lor in migcarea economica, legile economice se clasifica in:

a) legi care actioneaza la nivelul agentilor economici; b) legi comune mai multor sisteme
economice; ¢) legi functionale; d) legi care actioneaza la nivelul economiei nationale; e)
legi structurale.
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9. Care sunt trasaturile comune ale trebuintelor: a) elasticitatea diferita; b) sunt forme
de manifestare a le necesitdtilor oamenilor; c¢) caracterul istoric; d) campul de
manifestare este economia.

10. Care sunt legitatile formarii si dezvoltarii trebuintelor: a) cresterea intensitatii
trebuintelor; b) legea complementaritatii trebuintelor; c) legea elasticitatii
trebuintelor; d) legea diminudrii volumului de nevoi.

11. Cum se explica caracterul continuu al satisfacerii trebuintelor (ca legitate a
acestora): a) o nevoie satisfacutd genereazd noi nevoi; b) diferite nevoi cresc in
proportii diferite; ¢) chiar daca o nevoie este satisfacutd, apare mai devreme sau mai
tarziu aceeasi cerintd; d) are loc o descrestere a trebuintelor pe masura satisfacerii
lor.

12. Trebuintele sunt influentate de: a) factori istorici; b) factori naturali; ¢) factori
sociali; d) traditii; e) gradul de dezvoltare a societatii si a individului.

13. Care sunt componentele activitatii economice: a) numai activitatea de producere
a bunurilor economice; b) schimbul; ¢) activitatea din justitie; d) activitati sportive;
e) repartitia.

14. Clasificati activitatea economicd in functie de modul de constituire: a)
preponderent fizice; b) fizice; ¢) sociale; d) intelectuale; e) preponderent intelectuale;
f) biologice; g) complexe.

15. In ce categorii se clasifica agentii economici in functie de rolul lor in activitatea
economica: a) agenti economici nationali; b) ministere; ¢) institutii; d) restul lumii; e)
administratii private; f) societdti de nonprofit; g) baze sportive.

16. Cum se clasifica bunurile dupa legitura dintre ele: a) efective; b) noi; c)
potentiale; d) alternative; ) nonfungibile; f) curente.

17.Clasificati sistemele economice dupa nivelul la care se realizeaza activitatea
economica: a) centralizate; b) nationale; c) functionale; d) urbane; e) descentralizate;
f) internationale; g) nefunctionale.

18. Care sunt elementele care asigura functionalitatea economiei de piatd: a)
interventia statului; b) interesele personale; ¢) proprietatea asupra bunurilor, in cadrul
careia domina proprietatea privata; d) actiunile agentilor economici se bazeaza pe
criterii de rationalitate economici; e) libertatea de actiune a agentilor economici.

RECOMANDARI BIBLIOGRAFICE:

1. Abraham — Frois, Gilbert, Economie politicd, Ed.Humanitas, Bucuresti, 1994, p.
440 — 448.

2. Constantinescu, N.N., Probleme ale metodologiei de cercetare in stiinfa
economicd, Editura Economicd, Bucuresti, 1998, in special paginile 52-68;

3. Ghisoiu, M; Cocioc, P., Economie generala, Ed. Presa Universitara Clujeand, Cluj
— Napoca, 1999, p.6 — 33.

4. Hayek, F. A., Tipuri de ordine in societate, (II), in Alternative, numarul 21-
22,1990

5. Lipsey R.; Chrystal, K Alec, Economia pozitiva, Ed. Economica, Bucuresti, 1999,
p.55 —61.

6. Negucioiu, Aurel (coordonator), Economie politicd, vol.1, Editura George
Baritiu,Cluj-Napoca, 1998, p. 50-98, p. 126-175.

7. Popescu, Gheorghe, Evolutia gandirii economice, Ed.George Baritiu, Cluyj —
Napoca, 2000, p.48 — 50.

18



8. Popper, Karl R., Mizeria Istorismului, Ed. All, p. 75-93,19.

9. Pohoata, lon, Paradigme de gdndire. Introducere in epistologia economica,
Editura Universitatii ,,Al. 1. Cuza” Iasi, 1994, p. 101-137.

10. Raboaca, Gheorghe, Dumitru Ciucur, Metodologia cercetarii stiintifice
economice, Editura Fundatia Romaniei de maine, Bucuresti, 2001, p. 33-36, 124-175.
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Modulul II

TEORIA CONSUMATORULUI

CONCEPTE DE BAZA:

Capitolul 1 (Unitatea de curs 1): Comportamentul consumatorului: Teoria
cardinala si ordinala a utilitatii, Utilitate individuala, totald si marginala,
Curbe de indiferenta, Ratd marginald de substitutie, Dreapta a bugetului,
Echilibrul consumatorului, Bunuri Giffen, Efect de venit si efect de
substitutie.

Capitolul 2 (Unitatea de curs 2):. Cererea: Cerere individuald si totala,
Functia cererii, Elasticitatea cererii in functie de pret, Elasticitate
incrucisata, Elasticitatea cererii in functie de venit.

OBIECTIVE URMARITE:

1)
2)

3)

4)
3)
6)

7)

8)

9

Sa explice diferenta dintre conceptele de utilitate totala si marginala;

Sd prezinte legea utilitdtii marginale descrescande si rolul ei in
determinarea curbei cererii individuale;

Sa explice utilizand conceptul de utilitate marginald motivul pentru care
bunurile care se gisesc in abundentd au un pret ridicat iar bunurile care
sunt deficitare vor avea un pret ridicat (paradoxul valorii );

Sa prezinte modul de determinare a surplusului consumatorului in cazul
unui bun achizitionat de pe piata;

Sa explice motivul pantei negative a curbei cererii consumatorului pentru
bunurile normale;

Sa explice modul de cheltuire al banilor al unui consumator rational intre
mai multe produse (echilibrul consumatorului);

Sd explice de ce In momentul in care selectarea bunurilor de citre un
consumator rational a fost facutd utilitatile marginale ale bunurilor
selectate raportate la preturile lor sunt egale;

Sa explice de ce in deciziile obisnuite de fiecare zi, utilitatea marginala
este mai importantd decat utilitatea totald folosind ca exemplu cererea
pentru un aliment oarecare;

Sa utilizeze conceptul de utilitate marginald in predictiile asupra
elasticitatii cererii in functie de pret al unui bun;

10) Sa defineasca cererea, sd arate care este deosebirea intre “cerere” si

“necesitate” si sd ilustreze aceasta diferentd prin cererea din Romaénia si
o tard dezvoltata;

11) Sa prezinte metodele de masurare a elasticitatii cererii i ofertei in

functie de pret la modificarea variabilelor care le determina;

12) Sa identifice factorii determinanti ai elasticitatii cererii in functie de pret

al unui bun.
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RECOMANDARI PRIVIND STUDIUL:

e Ciobanu, Gheorghe (coord.), Microeconomie, Ed.Risoprint, Cluj-
Napoca, 2007

e Bibliografia indicata in Silabus;

e Alte surse bibliografice indicate in urma discutiilor cu tutorii;

e Discutii §i analize realizate impreunda cu tutorii, pe marginea temelor
indicate spre studiu (comportamentul consumatorului, piata, concurenta);

e Studii de caz;

e Lucrari practice;

e Rezolvari de probleme (tipuri de probleme pe temele: comportamentul
consumatorului, cerere);

e Raispunsuri la intrebari teoretice tip grila.

REZULTATE ASTEPTATE:

Modulul de fata isi propune sa analizeze o serie de elemente proprii
microeconomiei. Ca atare, prin studierea modulului ,,Teoria consumatorului”
studentul vine in contact, in primul rand, cu o seric de probleme cardinale ale
comportamentului consumatorului cum sunt: teorii despre utilitate, restrictia
bugetara, curbe de indiferentd. Pe baza cdrora se vor putea determina cantitagile din
doud bunuri ce i voi conferi individului cea mai mare utilitate posibild in conditiile
bugetului dat. Analizand modul in care are loc modificdri ale echilibrului
consumatorului, la variatii ale pretului unui bun, se va putea introduce notiunea de
cerere. Studentul va fi in masurd sa defineasca acest concept, factorii care
influenteaza cererea si sa distingd intre diversele tipuri de cerere. Astfel, dupd ce in
cadrul primului modul, s-a familiarizat cu notiunea de piafd, acum va analiza unul
dintre elementele definitorii ale acesteia $i anume cererea.

UNITATEA DE CURS 1 (CAP. 1)

Comportamentul consumatorului

- Sinteza -

Teoria cardinald si teoria ordinali a utilitatii

Microeconomia are rolul de a explica principiile care stau la baza alegerii
consumatorului. In acelasi timp, teoria economica explica modul in care indivizii fac o
asemenea alegere intre diferite bunuri incdt sd obtind o satisfactie maximd in urma
consumadrii produselor achizitionate cu venitul de care dispun.

Teoria consumatorului mu este decat un model care nu poate reproduce cu
exactitate realitatea. Nici un cumpdrator nu va aplica teoria legatd de optimul
consumatorului, asa cum este descrisa in acest capitol. Cu toate acestea, orice individ
va decide asupra bunurilor pe care le va cumpdra, in functie de constrangerea
bugetara si va actiona astfel incdt prin consumul acestor bunuri sd obtind o satisfactie
maximad.

Termenul de utilitate provine de la cuvantul latinesc “u#i” care inseamna "a

folosi" si care s-a transformat in "utilitas" sau "utilitate" primind sensul de
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capacitate a unui bun de a aduce satisfactie sau bucurie. Conceptul a fost preluat de
la filosoful Jeremy Bentham (1748-1831) care definea utilitatea ca o « proprietate
a unui obiect de a produce pldcere sau fericire ori de a preveni durerea, raul sau
nefericirea «. El considera cd la baza intregii legislatii trebuie sd stea principiul
utilitatii adicd promovarea « fericirii absolute a majoritatii »

L. Teoria clasicd a utilitatii face o legaturd intre proprietdtile unui bun si
trebuintele individului. Astfel, un bun oarecare, pe baza proprietatilor sale, va avea
aceiasi utilitate, care se poate masura printr-un numar, indiferent de consumator i
preferintele acestuia. Conform acestei teorii, utilitatea totala a unui bun oarecare, se
poate calcula ca un produs intre utilitatea acelui bun, exprimatd printr-un numar si,
respectiv, numarul de unitati consumate.

II. Teoria cardinald a utilitatii a fost elaboratd de reprezentantii
marginalismului care au ardatat ca fiecare individ apreciaza utilitatea in functie de
pretuirea pe care o acorda unui bun. Astfel, ei au considerat ca orice consumator stie
cu precizie ce utilitate obtine in urma consumului unui bun oarecare. Pe baza acestei
teoril, ei au explicat cd fiecarui nivel de utilitate i se poate acorda cdte un numar, ceea
ce inseamnd ca utilitatea poate fi mdsuratd cardinal,

1. Teoria ordinald a utilititii propune ca utilitatea sid nu fie mdasuratd
cardinal deoarece aprecierea utilititii are un caracter individual §i subiectiv. Pentru
a pune in evidenta preferintele consumatorilor pentru diferite bunuri, este necesard
ordonarea acestor preferinte, ierarhizarea lor. Se considerd ci fiecare consumator
rational face o ierarhie a produselor pe care le consumd intr-o altd ordine, dupad
propriile preferinge, care pot fi diferite fatd de ale unui alt consumator.

Utilitatea individuald, totald si marginald

Prin utilitate se intelege satisfactia resimtitd de un individ in urma
consumdrii unei anumite cantitati dintr-un bun sau mai multe bunuri.

Utilitatea totald (Ur) rezulta din satisfactia dobdandita prin consumarea tuturor
unitatilor dintr-un bun care se pot cumpara, la un moment dat, cu ajutorul bugetului
de care dispune un individ. Ea este crescatoare, odata cu sporirea volumului de bunuri
consumate. Astfel, dacd x;,x»,...,x,, reprezintd cantitatile consumate dintr-un anumit
bun, functia utilitdtii se poate scrie: Ur =f (xi).

Pentru a determina utilitatea totald este nevoie sd cunoastem conceptul de
utilitate individuali (U) care reflecta satisfactia pe care o aduce unu individ, bine
definit consumul unei singure unitdgi dintr-un bun.

Cunoscand utilitatea individuald, se poate determina utilitatea totald prin
insumarea utilitatilor individuale: Ur =X U,

Daca avem in vedere separat utilitatea fiecdrei unitafi consumate dintr-un
anumit bun, ea este diferitd de la o unitate la alta. Mai mult, are loc o descrestere a
utilitatii fiecdrei noi unitdti consumate, deci a utilitatii marginale.

Prin utilitate marginald se intelege sporul de utilitate care rezulta din
consumarea ultimei unitati dintr-un anumit bun.

Utilitatea marginala depinde de intensitatea nevoii unui individ si de raritatea
bunului. Prin urmare, utilitatea marginala a unui bun este mai mare dacd satisface o
nevoie cu un grad mai inalt de intensitate si daca este un bun mai putin abundent.
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Invers, dacd un bun satisface o nevoie mai putin intensa si dacd este mai abundent,
utilitatea marginala este mai mica.

Daca consideram ca utilitatea este o functie de o singurd variabild, deci U =
U(x), x fiind cantitatea consumata dintr-un produs, utilitatea marginald Ung se poate

calcula astfel: Umg= AU sau: Upg = av .
AX

dx
Utilitatea marginala este intotdeauna pozitiva dar descrescitoare in raport
cu utilitatea unitatilor anterior consumate.

Curba utilitatii marginale

Aceastd evolutie a utilitatii marginale se datoreaza legii utilitatii marginale
descrescitoare, care are la baza fenomenul de satisfactie sau saturare care se produce
pe masura cresterii cantitatii consumate dintr-un bun oarecare pana in momentul in
care acesta este respins, iar consumul se opreste.

O functie de utilitate reflecta un mod de a atribui o valoare diferitelor
cosuri de bunuri de consum, astfel incdt cele mai dezirabile vor obtine valori
superioare fatd de cele mai putin dezirabile. Aceasta inseamnd ca functia de utilitate
va face un clasament al bunurilor. Utilitatea marginala depinde de utilitatea totala
care 1nsa are rolul de a exprima ordinea preferintelor.

Curbele de indiferentd

Curbele de indiferentd masoara preferintele consumatorului, pe céand
utilitatea este o mdsurd abstractd a satisfactiei obtinute de un consumator in urma
folosirii unei combinatii de bunuri alese.

O curba de indiferentd, sau de izoutilitate reprezintd totalitatea combinatiilor
din doud bunuri, care aduc aceeasi utilitate consumatorului.

O curba de indiferentd mai poate fi definitd ca locul geometric al punctelor
ale caror coordonate desemneazd combinatii diferite intre doud bunuri a caror
utilitate este identica.
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Consideram ca un consumator isi cheltuieste integral bugetul cumparand doua
produse X si Y, in diferite cantitdti. Ansamblul combinatiilor dintre diferitele cantitati
care pot fi cumparate din produsele X si Y si care aduc consumatorului aceeasi utilitate
pot fi redate grafic cu ajutorul unei curbe de indiferenta.

Dacd un consumator dispune de un buget mai mare, el poate cumpéra o
cantitate mai mare din ambele produse si va obtine un nivel mai Tnalt de utilitate,
ceea ce presupune trecerea pe o altd curba de indiferentd. Cu cét venitul este mai
mare, cu atdt consumatorul se va situa pe o curba de indiferentd care indica un nivel
mai Tnalt de utilitate. Se formeaza, in acest fel, o familie de curbe de indiferenta sau
0 hartd a curbelor de indiferent.

Trasdturile curbelor de indiferenti (de izoutilitate)

1. Curbele de indiferentd au caracter monoton (continuu), pentru ca variatia
cantitatii de bunuri participante la combinatie poate fi infinitezimala, concretizandu-
se 1n puncte foarte apropiate pe grafic.

2. In principiu, curbele de izoutilitate au inclinatie descendentd (directia NV —
SE). Demonstratia se bazeazd pe faptul cd, deoarece nivelul satisfactiei rdmane
constant pe o aceeasi curbd, renuntarea la o anumitd cantitate dintr-un bun se
compenseaza cu o cantitate aditionala din celalalt.

3. Doua curbe de indiferentd nu se intersecteaza.

4. Curbele de izoutilitate sunt convexe in raport cu originea. Situatia reflecta
descresterea — pe traseul descendent al fiecarei asemenea curbe — a ratei marginale de
substitutie intre cele doud bunuri X §i Y, din care se consuma cantitatile x si y.

Rata marginald de substitutie

Rata marginala de substitutie intre doud bunuri Y i X (notatd cu RMSyx si
inteleasa drept rata marginald de substitutie a bunului Y prin bunul X) reprezinta
cantitatea din bunul Y la care consumatorul poate renunta in schimbul achizitiei unei
unitati suplimentare din bunul X, astfel incat utilitatea resimtita de subiectul economic
sa ramand neschimbata (in conditiile conservarii satisfactiei consumatorului):

oUT

dy OX. UmgX

RMSy /y =——2 =|— = .
vix dx a£ Ung

dy

Linia bugetului si optimul de consum

in adoptarea deciziilor sale, individul rational, dornic sd-si maximizeze
efectele utile ale consumului de marfuri, trebuie sa ia in considerare doua
constrangeri economice: venitul (bugetul) disponibil si pretul bunurilor consumate.
(demarcatia dintre optiunile accesibile si cele imposibile). Fiecare punct al ei
reprezintd o combinatie a cantitatilor maxime ce pot fi achizitionate din bunurile X si
Y, in conditiile utilizarii venitului disponibil pentru consum. Dreapta bugetului are
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< . P . R . e
panta negativa [— P—XJ, intrucat la cumpdrarea / consumul unei unitafi aditionale
Y
dintr-o marfa, trebuie sd se renunte, in conditiile amintite, la o anumita cantitate din
celalalt (a se revedea continutul ratei marginale de substitutie intre bunuri si faptul

ca marimea RMS scade de la stanga spre dreapta, pe lungimea dreptei bugetului).

YA
Ys KB

P

——m e m =

Dreapta (linia) bugetului

Optimul de consum denumeste, asadar, situatia in care cumpardtorul isi
maximizeaza utilitatea totald, in conditiile constrangerilor existente, atdt din partea
venitului disponibil, cdt si prin prisma preturilor marfurilor.

Individul rational va face alegerea optimd rezolvand urmatorul sistem de

(Y]

ecuatii (denotdnd consumul a “x” unitati din bunul X si a “y” unitati din bunul Y):

V=xPx+yPy
Ymex _ Px
Ung PY

Aplicatie: Venitul disponibil al unui consumator este V = 300.000 lei. Cu
aceastd suma, persoana in cauza doreste sd achizitioneze cantitatile “x”, respectiv
“y”, din marfurile X si Y, care au preturile unitare Px = 20.000 lei si Py = 25.000 lei.
Restrictiile bugetare si de pret fiind precizate, vom determina alegerea optimd a
consumatorului.

Daca individul ar dori sd cumpere, cu intregul venit V, doar bunul X (in
cantitatea posibild), ar putea achizifiona maxim xa = V / Px, adica 15 unitai din X
(punctul A 1n Fig. 3.8.); daca el s-ar hotari doar pentru bunul Y, ar cumpara maxim ya =
V /Py, adica 12 unitati din Y (punctul B, pe aceeasi figura).

Fata de datele problemei, precizam ca satisfactia consumatorului — decurgand
din consumul fiecdrei unitdti suplimentare din bunurile X si Y si comensuratd sub
forma utilitatilor marginale — apare in tabelul urmator:
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Numdrul de unititi consumate din bunurile X si Y si utilititile lor marginale

Numar unitati consumate (din marfa X, respectiv din marfa Y)

Umg| 1 | 2 3 415 6 7 8 9 [10] 11 12 | 13 14 | 15

Umg | 80 |40 26,6 20|16 |133|114|10| 88 | 8 | 7,2 | 6,6 | 6,15| 5,7 | 5,3

Umg | 160 | 80 | 53,3 |40 | 32 | 26,6 | 22,8 |20 |17,7|16|14,5|13,3 12,3 | 11,4 10,6

V=xPx+yPy 20-x + 25y =300 4-x+5y=30
Umgx _ Px. Umgx _ 20.000 Umex _ 4
Upey Py Upgy  25.000 Upgy 3
A . o e . UmgX 4
In tabelul de mai sus, cautam rapoartele de tip =— (egale cu raportul
mgY

preturilor marfurilor X si Y). Singurul asemenea caz este, in aceasta situatie, cel in
care, corespunzator unui numdr de 5 unitati din X, consumatorul achizitioneaza 8
unitdti din Y (Umgxs = 16 §1 Umgys = 20). Solutia gasita (x = 5 unitati; y = 8 unitati)
satisface ambele ecuatii ale sistemului initial de restrictii, intrucat:

V=xPx+yPy 300.000 = 5-20.000 + 8-25.000
Umgx _ Px — 16 _ 20.000
Upngy Py 20 25.000

In consecint3, in problema dati, cumparand si consumand 5 unititi din bunul
X si 8 unitati din bunul Y, individul rational va face alegerea optima, altfel spus,
situatia respectiva va permite atingerea optimului de consum (starea de echilibru
inregistratd de consumator), reprezentat in figura de mai jos de punctul S.
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Optimul de consum (caz particular)
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In concluzie, in punctul de echilibru, respectiv de optim in privinta
consumului, raportul utilitatilor marginale ale lui X, respectiv Y, este egal cu

U P U U .
raportul dintre preturile lor unitare: meX X gy X LgY, iar
Ung PY Px Py
our| .
dy UTX UmgX Px
RMSY/X:_d—Z—a%( = ; :U :P_
X FT UTY mgY Y

Efectul de venit si efectul de substitutie

Cantitatea ceruta dintr-un bun depinde de o serie de variabile, dintre care cele
mai importante sunt preful produsului in cauza si venitul consumatorului.

Atata timp cat efectul de substitutie este mai mare decat efectul de venit, o
crestere a salariului mediu va antrena o crestere a orelor dedicate muncii.
Dimpotriva, atata atunci cand efectul de venit este mai mare decat efectul de
substitutie, va scadea timpul de munca, in favoarea timpului liber.

UNITATEA DE CURS 2 (CAP. 2)

Cererea

- Sinteza -
Conceptul de cerere

Literatura de specialitate defineste in mod distinct cererea si cantitatea
cerutd. Astfel, cererea este definitd prin cantitatea dintr-o anumitd marfd, bun
economic sau serviciu ce se poate cumpdra intr-o perioadd de timp datd, la pretul
pietei (in fiecare moment la un nivel diferit). Cantitatea ceruta reprezinta o cantitate
determinatd la un anumit moment, la un nivel dat al pretului, in conditiile in care
celelalte elemente sunt mentinute constante.

E de asemenea importanta distinctia intre tipul de pret utilizat in definirea si
determinarea cererii. E vorba aici de pretul relativ, adica pretul unui bun comparat cu
pretul altui bun sau combinatie de bunuri si respectiv de pretul in expresie baneasca.
In definirea cererii, respectiv a legii acesteia, se utilizeaza preturile relative.

Cererea se poate determina pe mai multe planuri. in plan individual, ea
reprezintd cantitatea dintr-un anumit bun economic ce se doreste a fi cumpdratd in
conditii date de loc §i de pret de catre un consumator.

Cererea totala reprezintd intreaga cantitate cerutd dintr-un bun si se
formeaza prin insumarea cererilor individuale pentru bunul respectiv ale tuturor
consumatorilor.

Din punct de vedere al obiectului ei, cererea poate fi: pentru factori de
productie, situatie in care marimea cererii este determinatd de randamentele
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marginale ale factorilor; pentru bunuri tangibile (obiectuale); pentru bunuri
intangibile (servicii, informatii).

In reprezentare grafici cererea imbraci forma unei curbe cu panti negativa.
Aceasta caracteristica a curbei cererii se datoreaza relatiei inverse care exista intre
cantitatea cerutd dintr-un bun si pretul sau unitar.

In acelasi timp, curba cererii este dati de curba utilititii marginale. Aceasta
pentru ca pretul pe care este dispus sa-l1 plateascd un consumator pentru fiecare
unitate suplimentard va fi mai mic, deoarece, respectand Legea descresterii utilitatii
marginale, utilitatea pe care consumatorul o conferda fiecarei unitafi suplimentar
consumate din bunul respectiv descreste pe masurd ce creste cantitatea consumata
din respectivul bun.

Marimea cererii este determinata de pret si de venit si influentatd de o serie de
factori de naturd economica si extracconomica dintre care amintim: - dimensiunea
pietei; cu cat piata este mai restransd, cu atat cererea pentru produsul sau serviciul
respectiv va fi mai micd; - puterea de cumparare a celor ce formeaza cererea pentru
un anumit produs; - preferinta consumatorilor, moda, standardul de viata.; -
anticiparile consumatorilor privind evolutia preturilor, a veniturilor, a conjuncturii
economice de ansamblu sau a situatiei politico-economice; - existenta sau inexistenta
bunurilor substituibile ; - gradul de substituibilitate; - modificarile in nivelul
preturilor bunurilor substituibile; - existenta bunurilor complementare si pretul
acestora; - factorii de mediu: o perioada ploioasd va determina cresterea cererii
pentru umbrele, o zond poluatd va determina scaderea cererii din partea turistilor
pentru locuri de odihnd in zona respectiva etc; - obiceiurile, traditiile, religia.

Exprimarea cantitdtii cerute dintr-un bun in functie de determinantii sdi se
realizeazd  prin  functia  cererii care  imbracd  urmdtoarea  forma:

Q¢ =c(p,,P,,...,P

n-1>»
produs; P, — pretul produsului respectiv; Pi,..., Po.1 — pretul celorlalte produse; V —
venitul consumatorilor; A — alti factori.

Relatia pret-cantitate cerutd este una de determinare inversd, in sensul ca
modificarea pretului pentru bunurile obignuite genereaza o modificare in sens contrar
a cantitatii cerute.

Exceptia de la situatia enuntatd anterior o constituie bunurile de tip Giffen (a
caror denumire provine de la Robert Giffen, cel care in urma cu aproximativ un secol
a observat cd existd un tip special de bunuri a caror cerere se modifica in acelasi sens
cu modificarea preturilor). In aceasti categorie se inscriu de reguli bunurile
inferioare a caror cerere creste in conditiile cresterii generale a nivelului preturilor.
Exemplul dat de Giffen este cel al cresterii cererii pentru cartofi pe fondul cresterii
generale a nivelului preturilor. In aceastd situatie oamenii vor renunta la o anumiti
cantitate de carne (considerata drept bun superior in cadrul combinatiei cartofi-carne)
si vor consuma mai multi cartofi. Afirmatia de mai sus este adevarata atunci cand
cresterea preturilor este acompaniatd de mentinerea constanta a nivelului veniturilor,
sau de o scadere a acestora.

Tot ca o exceptie, notam si relatia care se stabileste intre pretul bunurilor si
cantitatea cerutd in cazul bunurilor de lux, in sensul cad este posibil ca o crestere a
pretului sd genereze o crestere a cererii pentru bunul respectiv, ca urmare a unor
influente de naturd comportamentald (oamenii vor dori sd arate ca isi pot permite
cumpdrarea bunului respectiv, sau vor cduta sa-i imite pe cei din jur care si-au
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cumparat si ei bunul respectiv). La fel ca in cazul bunurilor de tip Giffen, si in
aceastd situatie, reprezentarea graficd a cererii se face printr-o curba cu panta
crescatoare (asemanatoare cu cea a ofertei)

Dacid relatia pret-cantitate cerutd este una de determinare inversa, relatia
venit-cantitate cerutd este una directd, in sensul cd orice crestere a venitului
genereazd o crestere a cantitatii cerute. Ca si in cazul relatiei pret-cantitate ceruta,
exista exceptiile de rigoare: bunurile inferioare pentru care cantitatea cerutd scade o
datd cu cresterea veniturilor. Astfel, la o crestere a venitului consumatorii nu-si vor
creste proportional consumul de bunuri inferioare, ci vor opta pentru produse de o
calitate superioara, care sa le poatd acoperi mai bine trebuintele sau care sa raspunda
unor cerinte de natura subiectiv sociald mai ridicate.

Elasticitatea cererii

Pentru a evidentia modul cum reactioneaza cantitatea ceruta la modificarea
factorilor de influenta se utilizeaza coeficientii de elasticitate.

Elasticitatea cererii in functie de pref aratd modul in care se modifica cererea
pentru un bun atunci cand are loc o modificare a pretului. Altfel spus, elasticitatea
cererii in functie de pret exprima cu cate procente se modifica cererea pentru bunul
in cauza atunci cand are loc schimbarea cu 1% intr-un sens sau altul a pretului sau.

Elasticitatea cererii in functie de pret se determina cu ajutorul coeficientului
de elasticitate a cererii definit ca raport intre modificarea relativa (procentuald) a
cantitatii cerute i modificarea relativa (procentuald) a pretului.

Coeficientul de elasticitate a cererii in functie de pret notat cu Ecp se

_TAQ/AP _ AQ AP ' hde: Qo =

P Qg /P Qo Py
cantitatea cerutd inifial, Po = pretul initial al bunului, AQ = variatia cantitatii cerute,
AP = variatia pretului bunului.
Cererea pentru bunuri se modificd in mod diferit la variatia pretului. Astfel in
functie de marimea coeficientului de elasticitate a cererii pentru bunul cumparat E¢p
se distinge urmatoarea tipologie a cererii:

determind dupd urmatoarea formuld: E

1. Bunuri cu cerere elastica — sunt acele bunuri la care modificarea pretului
cu un procent determind modificarea cantitatii cerute cu mai mult de un procent dar
in sens opus (de exemplu cresterea pretului cu 1% determina scdderea cantitatii
cerute cu mai mult de 1%); in conditiile in care volumul valoric al incasarilor totale
(calculat ca produs intre pretul unitar si cantitate) creste. Cererea cu elasticitate
ridicatd este caracteristicd bunurilor pentru care exista substituenti apropiati, cum
sunt, spre exemplu untul si cu margarina etc. Pentru acest tip de bunuri coeficientul
de elasticitate a cererii in functie de pret este supraunitar avand o valoare cuprinsa
intre unu si infinit.

Un caz particular al bunurilor cu cerere elastica este cel al bunurilor cu cerere
perfect elastica. Acestea sunt acele bunuri la care modificarea nesemnificativd a
pretului unei marfi genereaza o reactie a cererii care tinde spre infinit. Coeficientul
de elasticitate a cererii in functie de pret tinde spre infinit. Un exemplu de bun cu
elasticitate infinitd este cererea pentru medicamente pe baza de iod in urma exploziei
de la Cernobal.
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2. Bunuri cu cerere inelasticd - sunt acele bunuri la care cererea creste cu mai
putin de un procent in conditiile scaderii pretului cu un procent; volumul valoric al
vanzarilor totale scade. Pentru acest tip de bunuri coeficientul de elasticitate al cererii
in functie de pret este cuprins intre zero si unu. In aceastd categorie se incadreaza
bunurile care sunt esentiale pentru existenta oamenilor §i pentru care nu exista
substituenti disponibili (exemplu electricitate, asigurari medicale, transportul,
incaltaminte).

Bunuri cu cerere perfect inelastica (elasticitate zero) reprezintd un caz
particular al bunurilor cu elasticitate redusd - sunt acele bunuri la care modificarea
intr-un anumit sens (reducere sau madrire) a pretului unei marfi determind o
modificare minord uneori chiar insesizabild a cantitdtii cerute. Coeficientul de
elasticitate a cererii in functie de pret este egal cu zero. Cererea cu elasticitate zero se
intalneste in cazul produselor de strictd necesitate $i mai mult in cazul bunurilor
complementare indispensabile (in cazul painii spre exemplu).

3. Bunuri cu cerere de elasticitate unitara - sunt acele bunuri a caror cerere
creste cu un procent in conditiile in care pretul scade cu un procent, volumul valoric
al vanzirilor rimanand neschimbat. In aceasta situatie, valoarea coeficientului de
clasticitate este unu. Acest tip de cerere este caracteristic bunurilor de folosinta
indelungata achizitionate de gospodarii (obiecte de mobilier, aparate de uz casnic).

4. Bunuri cu cerere atipicd — sunt bunuri inferioare de tip Giffen, dar si
bunuri care se cumpira doar pentru satisfacerea vanititii si snobismului. In cazul
acestor bunuri cresterea pretului determind cresterea cantitdtii cerute, respectiv
scaderea pretului determind scaderea cererii. Coeficientul de elasticitate a cererii in
functie de pret ia valoare mai mica decdt zero. Exemplul dat este cel al cresterii
cererii pentru cartofi pe fondul cresterii generale a pretului si a reducerii cererii
pentru carne considerat un bun superior in acest exemplu.

Elasticitatea cererii in functie de pret este influentata de:

- ponderea consumului 1n totalul veniturilor unei familii este mai mare cu atat
elasticitatea cantitatii cerute fata de pret este mai mare;

- gradul de substituibilitate (rata marginala de substitutie). Cu cat acest grad este mai
ridicat, cu atat elasticitatea cererii in functie de pret este mai mare.

Intre bunuri pot sa se existe relatii de substituibilitate, de complementaritate,
dependenta sau indiferenta.

Elasticitatea incrucigatd valabilda atat pentru cazul substitutiei cat si al
complementaritatii dintre doud bunuri arata variatia relativa a cererii pentru un bun
ca urmare variatiei relative a pretului unui alt bun, bunuri intre care existd o anumita
relagie. Se calculeazd prin intermediul coeficientului de elasticitate incrucisatd a
cererii notat cu E; dupa urmatoarea formula:

g _AQx/APy _AQx APy
i = =
QXO /PYO QXO PYO

(substituibil), Pyo = pretul initial al bunului Y (substituit), AQx = variatia cantitaii
cerute din bunul X, APy = variatia pretului bunului Y.

unde: Qxo = cantitatea ceruta initial din bunul X

Valoarea coeficientului de elasticitate incrucisata a cererii ia valori pozitive
atunci cand bunurile sunt substituibile sau negativd atunci cand bunurile sunt
complementare.
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Elasticitatea cererii in functie de venit aratid cu cate procente se modifica
cererea pentru un bun, la schimbarea cu un procent a venitului disponibil al
cumparatorului.

Elasticitatea cererii in functie de venit se determind cu ajutorul coeficientului
de elasticitate a cererii definit ca raport intre modificarea relativa (procentuald) a
cantitatii cerute si modificarea relativa (procentuald) a venitului.

Coeficientul de elasticitate a cererii in functie de venit notat cu Ecv se

_ AQ/AV _ AQ/AV’ unde: Qo =

Qo/Vo Qo Vg
cantitatea cerutd initial, Vo = venitul initial al cumparatorului, AQ = variatia cantitatii
cerute, AP = variatia venitului cumparatorului.

determind dupd urmatoarea formula:E _,

REZUMAT

Scopul activitatii economice il reprezintd producerea bunurilor necesare
satisfacerii nevoilor, a trebuintelor indivizilor. In stransa legaturd cu consumul de
bunuri apare termenul de utilitate.

Notiunea de utilitate a fost preluatd de economisti de la filozoful Jeremy
Bentham, care i-a atribuit sensul de capacitate a bunurilor de a crea satisfactii.

Prin utilitate se intelege satisfactia resimtita de un individ In urma consumarii
unei anumite cantititi dintr-un bun sau mai multe bunuri. In general teoreticienii fac
distinctie intre utilitatea totala si utilitatea marginala.

In conditiile in care bugetul este strict limitat, consumatorul trebuie sa faci o
asemenea alegere intre bunuri incat sa obtind o utilitate totald maxima. Punctul de
optim sau de maxim al utilitatii se poate obtine prin confruntarea liniei bugetare cu
familia de curbe de indiferenta.

Piata reprezinta locul de intalnire a cererii cu oferta. Cererea este definita prin
cantitatea dintr-o anumitd marfd, bun economic sau serviciu ce se poate cumpara
intr-o perioada de timp data, la pretul pietei. Exprimarea cantitatii cerute dintr-un bun
in functie de determinantii sdi se realizeaza prin functia cererii care imbraca

urmitoarea forma: Qg =C(P,,P,,....,P,_;,V,A), unde: Q% — cantitatea cerutd

dintr-un anumit produs; Pn — pretul produsului respectiv;

TESTE PENTRU AUTOEVALUARE

1. Care este numele economistilor care au elaborat teoria cardinald a utilitatii? a)
E.Slutsky; b) Leon Walras; ¢) Bernoulli; d) Carl Menger; e¢) H.H.Gossen; ¢) Jevons
Stanley; f) J.Hicks.

2. in ce consta axioma de tranzitivitate? a) Daci avem in vedere doud bunuri exista
cosuri de bunuri, va fi preferat cosul care contine cele mai multe bunuri; ¢) daca
avem 1n vedere trei bunuri: qi> q2; q1 > q3; q3>q1; d) Dacd avem in vedere trei bunuri:
qr>q2; q2>q3 ; qr>qs3; ) Dacd avem in vedere doud bunuri existd urmatoarele
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3. Curba de indiferentd reprezintd: a) Totalitatea combinatiilor din diferite bunuri
care aduc aceeasi utilitate consumatorului; b) Comportamentul rational al unui
individ atunci cand consumd mai multe bunuri; c¢) Totalitatea combinatiilor din
diferite bunuri care aduc aceeasi utilitate pentru toti consumatorii dintr-un spatiu
economic; d) Alegerea combinatiilor care asigurd cheltuirea in intregime a
veniturilor disponibile ale consumatorului.

4. Punctul de optim al consumatorului reprezintd: a) Punctul care asigurd
maximizarea utilitatii fard a tine seama de buget; b) Punctul care se obtine prin
confruntarea liniei bugetare cu orice curba de indiferentd; c) Punctul in care dreapta
de buget intersecteazd curba de indiferentd; d) Punctul in care raportul dintre
utilitatea marginald a unui produs si pretul acestuia este egal cu raportul dintre
utilitatea marginald a celuilalt bun raportat la pretul acestuia.

5. in ce consti continutul valorii utilitate: a) valoarea este determinati de costurile de
productie si de utilitatea marfii; b) valoarea se bazeaza pe utilitate i pe raritate; c)
valoarea se bazeaza pe utilitatea marginala si utilitatea totald; d) valoarea se bazeaza
numai pe cost; e) valoarea se bazeaza pe pret.

Problema 1. Daca avem functia de utilitate de forma U = 4xy, iar venitul
consumatorului este B = 1200 u.m., Px = 30 um., Py = 10 u.m., sa se determine
echilibrul consumatorului.
Problema 2. in graficul de mai jos este reprezentati curba de indiferentd si linia
bugetului unui consumator:

YA

40

a) Dacd pretul bunului X este de 70 u.m., calculati bugetul de care dispune
consumatorul.

b) Care este pretul bunului Y?

c) Care este rata marginala de substitutie de echilibru?

6. Ce reprezintd cererea totala? a) ansamblul cantitatii cerute dintr-un bun de un
individ timp de un an; b) cantitatea dintr-un bun oferitd pe piatd de un producator pe
o perioadd de un an; c) intreaga cantitate de bunuri cerutd pe piatd; d) intreaga
cantitate de bunuri oferitd pe piatd; e) rezultd din insumarea cererilor individuale
pentru un anumit bun exprimate de consumatori; f) rezulta din insumarea ofertelor
individuale ale tuturor producatorilor care realizeaza un anumit bun.
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Problema 1. Céand veniturile consumatorului cresc cu 10%, cererea pentru bunul X
scade cu 25%. Determinati coeficientul elasticitatii cererii in functie de venit.
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Modulul IIT
TEORIA PRODUCATORULUI

CONCEPTE DE BAZA:

Capitolul 1 (Unitatea de curs 1). Comportamentul producatorului: Functii de
productie, Curbele de izoproductie, Zona economicd a productiei, Rata
marginald de substituire dintre factori, Dreapta bugetului, Optimul
producdtorului,  Productivitatea  factorilor, = Legea  randamentelor
descrescatoare.

Capitolul 2 (Unitatea de curs 2):. Teoria costurilor si profitul: Cost de
productie, Cost de oportunitate, Cost fix, Cost variabil, Costuri totale, Costuri
unitare, Cost marginal, Costuri pe termen scurt si lung, Costuri sociale
Capitolul 3 (Unitatea de curs 3): Teoria ofertei: Functia ofertei, Oferta totala,
Ofertd individuala, Legea ofertei, Ofertd elasticd, Ofertd inelastica,
Elasticitate incrucisata.

OBIECTIVE URMARITE:

)
2)

3)

4)

S)

6)

Sa defineasca conceptele de baza in domeniul costurilor: costuri fixe, costuri
variabile, costuri marginale, costul mediu.

Sa explice legatura intre legea productivititii marginale descrescande si
forma functiei costului mediu pe termen scurt.

Sa explice factorii care determind forma costului mediu pe termen lung, Sa
explice conceptul economiilor de scara respectiv al dezeconomiilor de scara
si sd utilizeze aceste concepte in analiza formei costului mediu pe termen
lung.

Sa explice semnificatia economicd a principiului substitutiei in utilizarea
factorilor de productie pentru firme. Sa explice cu ajutorul principiului
substitutiei diferentele in metodele de producere a aceluiasi produs in diferite
tari.

Sa defineasca oferta si relatia dintre oferta si legea productivitatii marginale
descrescande.

Sa dea exemple de industrii tipice in care oligopolul este prezent.

RECOMANDARI PRIVIND STUDIUL:

Ciobanu, Gheorghe (coord.), Microeconomie, Ed.Risoprint, Cluj-
Napoca, 2007.

Bibliografia indicata in Silabus;

Alte surse bibliografice indicate Tn urma discutiilor cu tutorii,
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e Discutii si analize realizate Tmpreuna cu tutorii, pe marginea temelor indicate
spre studiu (comportamentul producatorului, costurile de productie, teoria
ofertei);

e Studii de caz;

e Rezolvari de probleme (tipuri de probleme pe tema: costurile de productie);

e Raispunsuri la intrebari teoretice tip grila.

REZULTATE ASTEPTATE:

Modulul dedicat ,Comportamentului ~ producdtorului”  urmareste
familiarizarea studentului cu problemele firmei de afaceri, tipologia acestora si
criteriile pe baza cirora este apreciati dimensiunea optima a intreprinderii. In strinsa
legatura cu aceasta, studentul va putea opera in domeniul folosirii eficiente a
factorilor de productie, incepand cu combinarea acestora, determinarea zonei optime
a productiei, utilizarea diferitelor tipuri de functii de productie, calculul
productivitdtii si aprecierea randamentelor de scard crescidtoare, constante si
descrescdtoare. Pe fondul insusirii acestor cunostinte, studentul va trebui sa se
orienteze cu usurintd in domeniul costurilor de productie si al analizei dimensiunilor
volumului productiei in functie de nivelul costurilor totale i marginale.

UNITATEA DE CURS 1 (CAP. 1)

Comportamentul producitorului

-Sinteza-
Firma

Firma este, in acceptiune juridicd, un atribut de identificare a unui comerciant
— g1 constd in numele sau denumirea folosit de acesta in realizarea operatiunilor care
fac obiectul activitatilor sale. Altfel spus, firma echivaleaza cu numele comercial sub
care un agent economic este cunoscut in mediul de afaceri.

Tipologia firmelor

Firma de afaceri reprezintd o unitate economicd de baza, in jurul careia
polarizeaza una sau mai multe subunitdti economice, sub o singurd conducere si
gestiune financiard. Ea este alcatuitd dintr-un grup de persoane organizate potrivit
unor cerinte juridice, economice, tehnologice si manageriale, care concep si
desfagoara un complex de procese lucrative, concretizate in producerea de bunuri si
servicii destinate vanzarii pe piata, in scopul obtinerii unui profit.

Articolul 2 din legea Nr. 31/1990 stipuleaza ca societatile comerciale se vor
constitui in una din urmatoarele forme:

. societate in nume colectiv (S.N.C.);

. societate in comandita simpla (S.C.S.);

. societate pe actiuni (S.A.);

o societate in comandita pe actiuni (S.C.A.);
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o societate cu raspundere limitata (S.R.L.).

Orice societate comerciala care doreste sa functioneze in Romania trebuie sa
se organizeze in una din cele cinci forme. Se interzice preluarea caracteristicilor de la
mai multe societati si formarea uneia noi, sui-generis.

Caracteristicile si functiile firmei

Crearea bunurilor si serviciilor presupune existenta unor colectivitati
organizate, formate prin participarea unui numdr cat mai mare de persoane care
coopereaza intre ele.

Intreprinderea reprezinti in primul rind o organizatie sociali, un complex de
relatii structurale, interpersonale sau pluripersonale. In al doilea rand o firma este un
organism tehnico-productiv. Nu in ultimul rand, intreprinderea reprezintd un
organism economic care are la bazd un patrimoniu propriu.

Activitatea productiva a firmei consta in transformarea bunurilor intermediare in
bunuri finale, prin folosirea factorilor de productie. Ansamblul acestor procese de
transformare este pus in evidentd de functiile intreprinderii:

o Functia de cercetare-dezvoltare
Functia de productie
Functia comerciala
Functia financiar-contabila
Functia de personal
Functia de management

Dimensiuni ale firmei de afaceri

Se pune deseori intrebarea care este dimensiunea unei firme, aceea care sa-i
permitd acesteia desfagurarea activitatii cu riscuri minime §i obtinerea unui profit
convenabil? Raspunsul la aceastd intrebare poate fi dat analizand contextul
economic, politic §i social mondial, dar i factorii endogeni care stau la baza
desfasurarii activitatii economice la nivel de firma.

In conditiile economiei concurentiale contemporane, se observi o crestere
semnificativd a numarului §i importantei firmelor mici, datoritd specificului activitagii
acestora — intrucat cele mai multe asemenea unitafi desfisoara activitafi de prestari
servicii sau de productie mica (in conditiile in care sfera serviciilor s-a extins rapid, in
ultimii 30 de ani ponderea serviciilor in totalul activitatii economice s-a dublat in tarile
dezvoltate si a crescut semnificativ in celelalte tari).

Factorii de productie

Factorii de productie (prod-factorii) constituie ansamblul elementelor si
conditiilor necesare oricarui proces de fabricatie, pentru ca acesta s se desfasoare
conform scopurilor agentului economic. In consecinti, ei sunt considerati resurse
(intrari sau input-uri, respectiv indicatori de efort) pentru sistemul in cauza, care
urmareste obtinerea unor rezultate (iesiri sau output-uri, respectiv efecte)

a) Munca reprezintd exercitarea — de catre om — a unei actiuni de
transformare a actiunii factorilor materiali ai productiei, avand ca finalitate
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b)

Y

d)

In

productie
cautat modul optim de alocare a resurselor, care reflectd coordonarea activitatilor
pietei si relatiile dintre actorii economici.

obtinerea de efecte economice utile (bunuri si servicii). Ea este un factor
primar si in acelasi timp activ al productiei, deoarece asigura inzestrarea
acesteia cu bunurile de capital necesare. De asemenea, ea constituie i un
proces social-economic, deoarece: pe de o parte, se referd la contactul
direct dintre oameni, in cadrul diviziunii muncii; pe de altd parte, este
mijlocul economic de satisfacere a nevoilor individuale si generale.
Natura, factor originar de productie, cuprinde elemente precum: solul,
subsolul, relieful, hidrografia si clima. Principalul element constitutiv al
acestui prod-factor il reprezinta pamdntul, care are anumite proprietati:
este nesubstituibil, nereproductibil, limitat ca intindere si imobil.
Capitalul nominalizeaza, in general, totalitatea bunurilor eterogene si
reproductibile create prin munca si folosite in scopul realizarii altor
bunuri §i servicii destinate vanzarii pe piatd. Ca factor de productie
derivat, economia introduce termenul capital tehnic (capital real),
reprezentat de bunuri de capital propriu-zise. Acest concept desemneaza o
parte a capitalului in functiune, participand la realizarea unui circuit
economic care cuprinde: etapa de transformare a capitalului lichid al
agentilor economici in capital real productiv (in care firma cumpara
bunuri de capital de pe piatd); etapa de folosire productiva a capitalului
real; etapa de transformare a acestuia — deja aflat in componenta
marfurilor — in forma baneasca, prin vanzarea bunurilor pe piata.
Informatia este un semnal tehnic, economic, psiho-social, transformat in
factor de productie prin intermediul cunoasterii. Ea determina, in masura
semnificativd, avansarea gradului de inovare, precum si calitatea,
competitivitatea si eficienta activitatii unui agent economic — si se refera
la date tehnico-economice vizand: sursele de aprovizionare si furnizorii,
piata de desfacere si modalitatile de comercializare a marfurilor, mediul
de afaceri (cooperare — rivalitate). Informatia este calea trecerii sistemelor
economice, prin evolutie, spre societatea post-industriala.

Tehnica denumeste un prod-factor activ, deoarece se referd la resurse
tehnologice si operationale de tipul inovatiilor, brevetelor de inventii,
licentelor, proiectelor si programelor. Utilizarea tehnicii avansate
contribuie la progresul generalizat, accentuand latura creativa a omului.
Managementul si abilitatea intreprinzitorului sunt elemente de baza in
asigurarea succesului unei afaceri. Fara ele, actualmente nu se mai poate
vorbi nici de evolutia cantitativd a factorilor de productie, nici de cea
calitativ-structurala.

concluzie: sistemul economic functioneaza bine doar daca toti factorii de
de care dispune sunt repartizati si utilizati rational. In acest sens, trebuie

Combinarea prod-factorilor. Functiile de productie.

Combinarea prod-factorilor reprezintd o modalitate de aldturare cantitativa,

structural-
obtinerii de bunuri, al maximizarii efectelor obtinute si al minimizarii efortului depus

functionald si calitativd a cel putin doi asemenea compusi, in scopul
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de agentul economic utilizator. Orice producdtor este interesat, deci, sd gaseasca
acele combinatii de prod-factori care sa-i aduca profit.

Din aceastd perspectiva, combinarea factorilor de productie se supune criteriilor de
rationalitate economicd. Ea Tmbraca numeroase forme de aldturare a prod-factorilor,
ceea ce face necesara apelarea la functia de productie. Prin acest concept intelegem
expresia matematica a legaturilor dintre cantitatile consumate din diferiti prod-factori
si volumul maxim de oufput (bunuri si servicii), fabricat in anumite conditii
(naturale, tehnico-organizatorice §.a.), In limitele respectarii uneia sau mai multor
restrictii.

Forma generald a unei functii de productie este Q@ = f(L, K,...), unde Q
reprezintd output-ul (variabila dependentd), iar L, K,... sunt prod-factori (resurse
privite ca variabile independente; aici, L = munca, iar K = capitalul).

Functiile de productie masoara eficienta relativd a prod-factorilor, optiunile
pentru substitutia acestora (dacd existd) si aportul fiecarui factor implicat in
realizarea output-ului. In postura de constructii economico-matematice, functiile
amintite se utilizeaza in cazul productiei omogene, care prezintd, din perspectiva
combindrii prod-factorilor, stabilitate in timp. In cazul uzual Q =f(L, K) (1), functia
datd se considerd omogenda de gradul n, daca f(r-L, K) = "-f(L, K) (2), unde n
este o constantd, iar 7 un numar real pozitiv.

Una din cele mai cunoscute functii aplicabile domeniului economic este
functia globala de productie de tip Cobb-Douglas, la forma careia au contribuit, in
1928, C.W. Cobb si P.H. Douglas. Relatia ei tipici este Q = A-L*K?P, in conditiile in
care: Q — productia; A (unde A > 0) — coeficient de concordantd / de proportionalitate
intre factorii de productie munca (L) si capital fix in functiune (K), in legdaturd cu
progresul tehnic incorporat in acestia; o — coeficient de elasticitate a productiei in
raport cu factorul munca: o= %:A—;; B — coeficient de elasticitate a productiei in

. AQ AK o
raport cu factorul capital: g = ) : ?; a, B > 0 (parametri pozitivi). Intr-o asemenea
forma, coeficientii o, respectiv B, aratd cu cate procente creste productia, atunci cand
factorul implicat (L, respectiv K) sporeste cu 1%.

In cazul functiei Cobb-Douglas, pe baza relatiilor (1) si (2) rezulti ca pentru n
= 1, relatia (2) devine: Q(r-L, ~K) = A-r*-L*#8-LP) = »*B-Q(L, K). Situatii posibile:
a + B =1 — randamente de scard constante; o + § > 1 — randamente de scard
crescitoare; 0 < a + f <1 — randamente de scard descrescatoare.

Desi foarte des utilizate, functiile tip Cobb-Douglas au unele /imite. Cea mai
vizibila este aceea ca, desi in cazul lor, substitutia prod-factorilor este posibild intr-un
grad relativ nalt, ea nu este perfecta (situatie proprie doar functiilor liniare). De
asemenea, ele induc ideea ca s-ar putea realiza o crestere teoretic infinitd a output-
ului, lasand valoarea unui factor constantd si marind-o doar pe cealalta.

Asemanator curbelor de izoutilitate, curbele de izoproductie au urmatoarele
trasaturi:
au caracter monoton (sunt continue);
au inclinatie descrescatoare (directie NV-SE);
forma lor este convexa 1n raport cu originea;
nu se intersecteaza.

AR NN
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In fiecare punct al oricirei izocuante se inregistreazi un anumit grad de
eficientd, astfel incat, ca sd-si maximizeze rezultatele, producatorul trebuie sa opteze
pentru acea combinatie de prod-factori, care atrage eficienta cea mai ridicatd.
Aceasta se obtine 1n asa-numita zond a productiei rationale (numitd §i zona
economicd a productiei).

Optimul producdatorului

Determinarea punctului de optim al producatorului nu constd doar in aflarea
celei mai mari cantitdti din productie ce poate fi obtinutd cu resursele date, ci poate
viza, de asemenea: minimizarea cheltuielilor, maximizarea profitului sau a cifrei de
afaceri i alte obiective.

Vom avea In vedere cd, in general, este posibilda substitutia partiald a
factorilor de productie. In acest sens vom determina rata marginald de substitutie
(tehnici) a doi prod-factori. Ea aratd cantitatea dintr-un factor de productie la care
trebuie sd se renunte pentru a spori cu o unitate celdlalt factor utilizat, astfel incat
nivelul productiei sa se pastreze acelasi ca inainte de substituire. De exemplu, daca
dorim sa optam pentru combinatia aferenta lui E, in defavoarea celei corespunzatoare
punctului C, rata marginald de substitutie tehnica a capitalului cu munca se va
T _|kg-kc|_|Ak| |AQ-Ak|  WmgL
KL g -1c | [al] |AQ-All " Wik

Altfel spus, vom fi interesati s aflam la cate unitati de capital va trebui sa
renuntadm pentru a spori cu o unitate factorul muncd, astfel incat productia sa ramana
constanti. In cazul substitutiei partiale a prod-factorilor, rata marginala de substitutie
scade pe masura ce capitalul se substituie intr-o proportie din ce in ce mai mare cu
munca, deoarece producatorul este dispus sa renunte la cantitati din ce In ce mai mici
din factorul substituit, pentru cite o unitate suplimentard din factorul substitut. in
plus, pe masurd ce are loc o crestere a cantitatii de munca folositd in procesul de
fabricatie, productivitatea marginald a acestui factor va scddea — ca urmare a
verificarii in practica a legii randamentelor descrescdatoare — in timp ce
productivitatea marginala a capitalului va fi mai mare, folosindu-se mai putine unitati
din acest prod-factor. Per ansamblu, raportul Wmgr/Wmgxk va lua valori din ce in ce
mai mici.

calcula astfel: RMS

Productivitatea factorilor de productie

Productivitatea reprezintd eficienta cu care sunt combinati si utilizati factorii
de productie, exprimdnd relatia care se stabileste intre efort §i efect. Mai exact, ea
relevd mod de exprimare a eficientei utilizarii factorilor de productie, deoarece
urmareste realizarea maximului de rezultate posibil, prin folosirea unui minim dat
de resurse.

De regula, ea se calculeaza ca raport intre efect / efort, punand in evidenta
volumul de output realizat prin utilizarea unei unitati de imput. Spre exemplu,
productivitatea muncii (WML) se calculeaza prin raportarea productiei (Q) la factorul
muncd necesar obtinerii acesteia (L), dupa relatia: WML=Q /L

In acest caz, productivitatea medie a muncii reflectd numarul de unitati de
bunuri ce revine la o unitate de munca (pe om-zi, om-ora, salariat §.a.).
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Aprecierea oportunitatii unei anumite activitdti economice pe termen scurt se
poate face prin intermediul productivitatii. In evolutia rezultatelor unei activitati
economice, pe fermen mediu §i lung, o mare importantd o detine dinamica
productivitatii, analizata prin intermediul indicelui productivitatii medii: Iwm= (WM;/
WM,) - 100.

Sa analizim acum situatia productivitatii factorilor de productie, calculata
astfel:

a) Productivitatea medie (WM) se determina dupa relatile:

WM = Q / FP (efect / efort) sau W = FP / Q (efort / efect)

b) Productivitatea marginala (W) exprima, in general, sporul de rezultate
obtinut prin utilizarea unei unitai suplimentare dintr-un factor de productie X,
ceilalti factori avuti in vedere ramanand constanti. Ea este determinatd dupa relatia:
Wiug=AQ / AFPx sau Wug=dQ / dFPx

Intre productie, productivitatea medie si cea marginali a unui factor de
productie exista o relatie bine determinata.

Randamentele factoriale si randamentele de scard.

Randamentul este o forma de determinare a eficientei economice, care reflecta
relatia dintre prod-factorii utilizati Intr-un proces productiv si volumul rezultatelor
economice obtinute (de exemplu: un muncitor realizeaza 20 de produse X intr-o ora,
ceea ce reprezinta randamentul muncii sale).

Randamentele factoriale (sau de substitutie) evidentiazd modul in care se
modificad output-ul atunci cand un factor de productie variabil se combind cu o
cantitate data dintr-un factor fix, toate celelalte conditii ramanand neschimbate. Ele
pot fi crescdtoare atunci cand efectul obtinut prin utilizarea unei unitati suplimentare
din factorul variabil este din ce In ce mai mare; sau descrescdtoare caz in care
utilizarea unei unitati aditionale din factorul variabil determind scaderea efectului
economic, mengindndu-se conditia ca ceilalti factori sa fie constanti.

Randamentele de scard (de dimensiune) exprima relatia existentd intre
cresterea volumului productiei si a cantitatii utilizate din prod-factorii combinati. Mai
exact, ele aratd cu cat sporeste productia, in conditiile in care cantitatile utilizate din
factorii de productie folositi se modifica simultan si in aceeasi proportie.

Randamentele de scard pot fi constante, crescitoare si descrescatoare, dupa
cum urmeaza:

a) Randamentele de scara constante

b) Randamentele de scara crescdtoare

¢) Randamentele de scara descrescdtoare

Legea randamentelor neproportionale

Evolutia randamentelor factoriale se subordoneaza legii randamentelor
neproportionale. Aceasta ne arata raportul stabilit Intre evolutia rezultatelor obtinute
(a productiei) si un factor de productie variabil, folosit in doze suplimentare — ceilalti
factori de productie raméanand constanti. Acestd lege a fost formulatd de Jaques
Turgot, in legaturd cu exploatarile economice agricole.
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De altfel, in general, activitatile economice cunosc mai intdi o fazd de
randament crescator (costuri de productie in scadere), urmata de o alta cu randament
maxim (corespunzator combinatiei optime a factorilor de productie), si apoi, in cele
din urma, o fazd de randamente descrescatoare (pe fondul majorarii costurilor de
productie).

UNITATEA DE CURS 2 (CAP. 2)

Teoria costurilor si profitul

-Sinteza-
Continutul economic al costului de productie

Productia de bunuri si desfacerea marfurilor pe piatd au la baza folosirea
input-urilor (resurse materiale, financiare §i umane). Consumul factorilor de
productie presupune, insa, utilizarea lor conform deciziei manageriale, in scopul
realizarii unei oferte corespunzatoare cererii manifestate pe piata.

Consumul factorilor de productie are un caracter dinamic, deoarece se
modifica in timp, in functie de elemente precum: cantitatea de bunuri fabricate,
gradul de inzestrare cu prod-factori, introducerea progresului tehnic, consumurile
specifice s.a.. In consecintd, denotand cheltuieli, el trebuie studiat prin intermediul
unui indicator sintetic relevant. Acesta este costul de productie, care reflectd — prin
marime si structurd — gradul de eficienta al activitatii unui agent economic.

Costul de productie constituie, asadar, expresia monetard a cheltuielilor
ocazionate de achizitia, alocarea si consumul factorilor de productie de catre fiecare
intreprindere, In vederea realizarii procesului productiv si a desfacerii bunurilor
(marfuri gi servicii). Incluzand cheltuielile suportate de firme pentru fabricatie,
respectiv pentru desfacere, costul presupune un consum comparabil de prod-factori.

Se impune, 1nsd, o precizare: desi aparent, costul de productie este sinonim
cu cheltuielile de productie, se observa ca practic, cele doud notiuni nu se identifica
intotdeauna.

Tipologia si marimea costurilor

Clasificarea costurilor de productie se face in raport cu mai multe criterii.
Cele mai relevante vor fi abordate in cele ce urmeaza.

Dupa modul de reflectare a cheltuielilor, intalnim costul contabil (care
cuprinde expresia cheltuielilor comensurabile banesc, suportate efectiv de agentii
economici pentru plata contravalorii materiilor prime, materialelor, combustibilului,
energiei, amortizarii, prevenirii poludrii g.a., corespunzand producerii si desfacerii
unui bun) si costul economic (care include, pe langa elementele anterioare, cheltuieli
ce nu presupun plati catre terti — de exemplu, consumul de muncé al proprietarului
firmei, daca este cazul).

Natura cheltuielilor imparte costurile in: costuri explicite — cheltuielile cu
furnizorii resurselor economice procurate s$i consumate la producerea unui bun
(cheltuieli materiale, cu munca s.a.), care se reflectd in contabilitate in conturi
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aferente) — si costuri implicite (alternative sau de oportunitate), respectiv costuri ale
alegerii realizate de intreprinzator / manager, in privinta resurselor detinute; acestea
din urma nu sunt generate de o plata, ci constituie expresia consumului de resurse
“sustrase” altor Intrebuintari, in favoarea celei alese.

Costul de oportunitate (denumit si cost al optiunii, cost al sansei sacrificate
sau cost al alegerii) reprezintd, de fapt, costul renuntarii la o varianta de utilizare a
unui element (factor), in favoarea alegerii alteia, din mai multe posibile. Termenul
indicd utilitatea alternativa a unui bun, respectiv pretul ocaziilor nefolosite de
agentul economic. Altfel spus, el face referire la ceea ce s-ar fi putut obgine in
conditiile altei utilizari (cheltuiri) a prod-factorilor necesari fabricarii unui bun,
decat cea pentru care s-a optat.

Deoarece producdtorul rational opteaza pentru tehnica ce atrage minimizarea
cheltuielilor sale, principiul costului de oportunitate devine criteriu al eficientei
(pentru ca se referd la cheltuiala minima ce “revine” output-ului, conform input-ului
utilizat). Costul alternativ minim, acceptat pentru producerea unui bun, poartd
numele de cost real.

Fara indoiala, costul monetar (care face referire la situatia in care aspectul
banesc este numitorul comun al consumului de prod-factori) este “dublat” de costul
psihologic — utilizat in sensul delimitarii componentei subiective a cheltuielilor
ocazionate de procesul de fabricatie (cum este cazul raportului utilitate / dezutilitate).

Prin prisma celui care suporta costurile, exista asa-numitul cost privat (care
cuprinde cheltuielile asumate de o firma cu privire la produsul sdu) si costul social —
referitor la cheltuielile care nu “Incarca” producdtorii diverselor bunuri (nefiind
suportate direct de ei), ci societatea. Costul social presupune doud tipuri de efecte:
pozitive, avand urmadri favorabile asupra dezvoltarii societatii (pregatirea la un nivel
inalt a personalului, gradul de cultura propriu angajatilor, comportamentul acestora,
cresterea productivitatii muncii) si negative. Din categoria acestora din urma,
mentiondm factori interni $i externi, precum: scumpirea tehnologiei utilizate,
cresterea preturilor la prod-factori si marfuri, miscarile sociale, cheltuielile cu
protectia mediului, majorarea cotelor de impozitare s.a.; cele mai cunoscute costuri
sociale raman, totusi, cele legate de dezechilibrele macroeconomice: inflatia si
somajul.

Costurilor de productie (determinate de procesul de fabricatie propriu-zis)
le se adauga cele de desfacere, cuprinzand: costuri de tranzactie, care fac posibila
functionarea pietei (de exemplu, cheltuieli cu comisioanele, cu publicitatea s.a.) si
costuri de informare, necesare pentru o cat mai bund cunoastere a starii pietei (in
vederea reducerii riscurilor).

Unul din cele mai importante criterii de structurare a costurilor este tipul
consumului care genereaza cheltuielile. Din aceastd perspectiva, costurile fixe (CF)
sunt determinate pe perioada scurtd, de consumurile fixe. Ele sunt independente de
nivelul productiei si, ca urmare, rdman constante pe intervale scurte de timp. Se
referd la cheltuieli cu: amortizarea capitalului fix, iluminat, chirii, incélzirea
generala, salarii pentru personalul din activitatile general-administrative, asigurari
s.a.. Pe termen lung, insa, costurile de aceasta natura devin variabile.

Costurile variabile (CV) sunt angajate de consumurile variabile (e vorba
despre materii prime, materiale, combustibil, energie, salariile personalului direct
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implicat in activitatea productivd s.a.). Ele depind de volumul productiei Q, se
modifica in aceeasi directie cu el — deci CV = f(Q) — si pot fi de doua categorii:
Costul total (CT) este costul aferent intregii productii a unei intreprinderi. El
poate fi privit in trei acceptiuni:
° CT=CF+CV (suma costurilor fixe si variabile);
° CT=CP+CD (suma costurilor de productie si de distributie);
° CT=CM+CS (suma costurilor materiale si a celor salariale);
CM=A+K:. - CT=A+Kc+CS (unde: A — cheltuieli
ocazionate de amortizare; K. — cheltuieli cu capitalul circulant).
In raport cu nivelul la care analizim costurile, calculam:
a) costul global (total) — privit ca ansamblu al cheltuielilor antrenate de
intreaga activitate a agentului economic (de exemplu, CF, CV, CT);
b) costul mediu (unitar) — considerat un raport intre un tip de cost global si
rezultatele obtinute (de obicei, volumul productiei, Q):
° costul fix mediu CFM — costul fix suportat de intreprindere pe
unitatea de produs; pe termen scurt, el depinde de evolutia volumului
productiei (Q): CFM = % .
° costul variabil mediu CVM — costul variabil inregistrat de firma pe
unitatea de produs; in dinamica, el depinde atat de nivelul costurilor
variabile (CV), cat si de evolutia volumului productiei (Q):
CVM = C—V .
Q
° costul total mediu CTM — costul total revenit pe unitatea de produs;
in dinamica, el depinde atat de nivelul costurilor variabile (CV), cat

si de evolutia volumului productiei (Q): CTM = g.

Q

O categorie aparte o constituie costul marginal Cng — respectiv sporul de

cost antrenat de cresterea consumului de factori de productie (ACT), pentru a
_ACT _CT; -CTy
TAQ Q-Qiy

. Dupa cum se poate observa, pentru AQ = 1, Cng = ACT. Pe

suplimenta cu o unitate productia (AQ): C

sau

o _ACF+ACY

termen scurt, deoarece ACF =0, Crng = ACY .

Relatiile dintre costurile inregistrate pe termen scurt
Pe termen scurt, avand in cadrul CT un singur factor variabil al productiei
(intrucat costurile fixe CF sunt constante), intreprinderea procedeaza la ajustarea

input-ului pand cand ajunge la volumul urmdrit al output-ului, pe baza tehnicii si
tehnologiei disponibile.
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Minimizarea costurilor

Curbele costurilor agentilor economici nu pot fi si nici nu sunt identice, ci
diferentiate, intrucat: conditiile de fabricatie si managementul intreprinderilor sunt
specifice (in spatiu si in timp); firmele beneficiazd de o inzestrare inegala cu factori
de productie, iar utilizarea acestora depinde de decident; nivelele de eficienta
inregistrate sunt, in consecinta, diferite.

Reducerea si minimizarea costurilor sunt obiective ale oricdrui agent
economic rational, pentru a realiza volumul dorit al productiei. In vederea acestui
deziderat, intreprinderea trebuie sd ia In calcule toate elementele implicate in
obtinerea bunurilor, intre care cele mai importante sunt factorii de productie si
costurile totale (acestea din urma necesitand operatiuni de reducere, conform unor
functii de minimizare).

In contextul minimizarii costurilor de productie, literatura economica
formuleaza regula celor mai mici costuri, aplicabila in orice intreprindere.

Minimizarea costurilor presupune interventii asupra cheltuielilor inregistrate
pe unitatea de efect util. Ca atare, marimea costului unitar (mediu) depinde de factori
precum: nivelul consumului de prod-factori pe unitatea de output; evolutia preturilor
acestor factori; volumul productiei obtinute; modificarea calitatii si caracteristicilor
bunurilor fabricate.

Evolutia costurilor pe termen lung

A. Costurile totale pe termen lung (CTtr)

Pe termen lung, toti factorii productiei devin variabili, astfel incat agentul
economic are de ales nu doar capacitatea de fabricatie, ci si modalitatea in care s-o
realizeze. Deoarece deciziile pe perioadd indelungatd implici un grad de risc
semnificativ, un rol important in desfasurarea normala a activitatii 1l au anticiparea si
planificarea.

B. Costurile totale medii pe termen lung (CTMrL)

In general, unul dintre criteriile de apreciere a viabilitatii unui agent
economic este nivelul costului sdu mediu, stiut fiind cad acesta evoluecazd — in
principiu — astfel: daca la darea in folosinta a unei capacitati de productie are un nivel
ridicat, pe parcurs el scade si atinge un punct de minim. Apoi, pe masura ce
capacitatea disponibild este suprasolicitatda, CTM incepe sa se majoreze, dovedind ca
procesul nu mai este rentabil.

Conceptul de profit. Teorii explicative

Profitul reprezintd, ca atare, o forma de venit net, fiind perceput, in general,
ca un castig (avantaj) pentru cel care-1 realizeaza. De aceea, pe o piatd competitiva,
vor supraviefui actorii economici care acumuleaza profit.

Titularii de profit sunt, in general, agentii economici (persoane fizice si
juridice), care fac parte din doud categorii: in cazul firmelor cu capital de stat,
beneficiarii profitului sunt autoritatile publice; 1n situatia agentilor cu capital privat,
titularii de profit sunt proprietarii fondurilor plasate in diverse afaceri; daca este
vorba de societdti pe actiuni, o parte a rezultatelor obtinute (sau profitul ca atare,
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conform deciziei la nivelul Adunarii Generale a Actionarilor) se distribuie
actionarilor, pe criteriul participarii lor la capitalul social al firmei in cauza.

Masa si rata profitului. Forme si functii ale profitului

In termeni generali, profitul reprezinti o forma de venit, aparand ca excedent
al venitului inregistrat de un subiect economic, peste cheltuielile totale, ocazionate de
realizarea activitatii pe care o executd: Pr = VT — ChT. Referitor la aceasta relatie,
facem urmatoarele precizari:

a.) Simbolul VT reflectd veniturile totale, alcatuite, la randul lor, din categorii
cum sunt: venituri din exploatare, obtinute in urma vanzarii bunurilor care fac
obiectul productiei de baza; ele colecteaza cea mai mare parte a veniturilor firmei
productive; venituri financiare, aferente dobanzilor sau altor surse de natura acestui
tip de castig; venituri extraordinare / exceptionale, realizate ca urmare a unor
conditii aleatoare (de exemplu, veniturile rezultate din imputari).

b.) Notatia ChT se referd la cheltuiclile totale, formate din: cheltuieli din
exploatare, efectuate 1n legaturd cu productia de baza (materii prime, materiale,
combustibil s.a.); cheltuieli financiare (de exemplu, cele vizand plata dobanzilor la
credite); cheltuieli extraordinare / exceptionale, provocate de situatii deosebite
(suportarea pagubelor in cazul inundarii materiilor prime din depozite, plata amenzilor
s.a.).

Profitul obtinut ca urmare a diferentei dintre venituri i cheltuieli se considera
a fi relevant sub doua aspecte esentiale:

1. Din punct de vedere absolut, ca masa a profitului (Pr), el reprezintd suma
totald realizatd in forma de profit, de catre un subiect economic, intr-un interval
determinat, in care acesta produce bunuri si servicii destinate pietei. Daca VT > CT
(iar pe produs, P > CTM), subiectul obtine profit (Pr); daca, insa, VT < CT (iar pe
produs, P < CTM), el inregistreaza pierderi (p).

II. Din punct de vedere relativ, se calculeaza rata profitului (Pr’), ca raport
procentual intre masa profitului si un indicator reprezentand: fie costurile totale
ocazionate de obtinerea rezultatului inregistrat — caz in care facem referire, de fapt, la
rata rentabilitatii — fie cifra de afaceri (volumul incasarilor realizate din activitatea
proprie), fie capitalul (sub forma capitalului investit sau a capitalului in functiune,
dupa caz). Concret, se iau in considerare urmitoarele variante, in care notatiile
folosite sunt: CT — costurile totale; CA — cifra de afaceri; K — capitalul.

Pr':EJOO Pr':£~100 Pr':EJOO
CT CA K
g Rata profitului reflectd gradul de valorificare a componentelor care

participd in mod real la obtinerea profitului si masura eficientei
combindrii acestor prod-factori. Pe scurt, ea corespunde unor cuantificari
care aratd venitul rezultat din utilizarea unui anumit capital si se
calculeaza la nivel de firmd, de ramurda si de economie, in scopul
efectudrii comparatiilor de rigoare pe plan international.
Profitul brut (Pry) este diferenta dintre veniturile totale realizate (Vi) si
cheltuielile efectuate (Chy) pentru obtinerea rezultatului unei activitati economice: Pry
= VT - ChT.
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Profitul net (Pr,) rezultd in urma diferentei dintre profitul brut si impozitul
pe profit: Pra = Pry — Ip.. In legaturd cu conceptul de profit net se vorbeste si despre
profitul admis.

Profitul normal arata nivelul minim al profitului, necesar §i suficient pentru
ca agentul economic sd-gi poatd continua activitatea. Privit, in esentd, drept cost de
oportunitate, el cuprinde: salariul Intreprinzatorului, potrivit muncii sale de
organizare si de conducere a firmei; dobanda la capitalul propriu, utilizat in
activitatile agentului economic; chiria pentru cladirile proprii, puse in serviciul
firmei; renta pentru terenul propriu al intreprinzatorului, pus la dispozitia agentului
economic. Sub limita profitului normal, productia nu se mai motiveaza.

Profitul economic sau pur este diferenta pozitiva dintre profitul brut si cel
normal (constituind o marime reziduald sau ramasa). Atunci cdand profitul economic este
zero, intreprinderea realizeaza profit normal sau minimal (situatie Intalnitd in conditiile
pietei cu concurentd perfectd).

Supraprofitul este surplusul de profit peste cel obtinut in conditii obisnuite
de piata, respectiv profitul datorat unor conditii particulare — de obicei economice
(ca urmare a preturilor fara acoperire, a diferentelor de pret intre piete s.a.), naturale
sau preferentiale. In aceasti categorie sunt incluse, ca exemple, cazul eficientei
deosebite si cel al firmei care activeazad pe piata de monopol.

Pragul de rentabilitate si pragul de inchidere la nivel de firmd

In stransa legatura cu conceptul de profit se studiazi pragul de rentabilitate.
El aratd volumul productiei unui agent economic, incepand cu care intreprinderea
inregistreaza profit. Corespunzator acestei situatii, punctul de plecare este relatia: Pr
= VT — CT. In conditiile obtinerii de profit normal, pragul de rentabilitate Qr se
calculeaza conform urmatoarei metode:
Pr=0 = VT-CT=0, deci VT=CT, respectiv:
P-Q=CF+CV, adicaP-Q=CF+CVM:Q sau P-Q-CVM-Q=CF;

CF

QP-CVM)=CF = Q=Qr ooV

Amintim ca notatiile folosite anterior sunt: VT — venitul total; CT — costul
total; CF — costul fix total; CVM — costul variabil mediu; P — pretul de vanzare.

In stransi legatura cu notiunea prag de rentabilitate se analizeaza conditia de

inchidere a unei firme (pragul de inchidere sau pragul de faliment), stiut fiind ca
orice agent economic care nu-si mai poate acoperi costurile (avem in vedere mai ales

nivelul costurilor variabile CV) isi va Inceta activitatea pe termen scurt.

Pragul de inchidere a unei intreprinderi rezultd din urmatoarea “reguld”:
Atunci cand pretul de vanzare al marfii scade pe piatd atat de mult, incat venitul
firmei se situeaza sub nivelul costului variabil (VT < CV), iar preful se afla sub
marimea costului variabil mediu (P < CVM), agentul isi va minimiza pierderile daca-
si va inceta activitatea desfasuratid. Pretul P, pentru care venitul acoperda costul
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variabil (VT = CV) sau pentru care pierderile egalizeaza costurile fixe (p = CF) se
numeste prag (punct) de inchidere.

el 00" (Cae)
CTM,
CVM e Y
CVM
. -
». / s
PR_ .............. .’I .._.7 ..... _CC (PR)
| 0‘. :/ *
PI F==a—"-- }.- - _:'*I . i
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0 Q Qr

Pragul de rentabilitate si pragul de inchidere in cazul unei intreprinderi

unde:

- OO’ — curba ofertei, data de curba costului marginal Crg;

- CC’(Pr) — curba cererii, determinata de pretul marfii vandute (Pr);

- Qr; Pr— productia si pretul proprii aferente pragului de rentabilitate;
- Qu Pr—productia si pretul aferente pragului de inchidere.

UNITATEA DE CURS 3 (CAP. 3)

Teoria ofertei
-Sinteza-

Oferta

Prelucrarea resurselor (materiale si umane) in scopul satisfacerii trebuintelor
individuale sau societale constituie obiectul de activitate al oricarui proces productiv
si are drept rezultat formarea unei anumite cantitati de bunuri, servicii sau informatii,
care constituie oferta.

Stiinta economicd s-a ocupat, timp de aproximativ doud secole de oferta,
considerand ca aceasta joaca rolul decisiv in crearea avutiei, respectiv in dezvoltarea
economicd a societatii.

La inceputul anilor '80 ai secolului nostru a aparut, in cadrul curentului
neoliberal orientarea numitd economia ofertei (supply-side economics) care
recunostea rolul ofertei in dinamizarea productiei, a productivitatii si a reducerii
costurilor.

In sens general, oferta este definita prin cantitatea dintr-un bun economic,

serviciu sau factor de productie pe care un producdtor o realizeazad §i doreste sd o
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vinda pe piaga (in fapt si o preschimbe pe piatd cu alte bunuri §i servicii, prin
intermediul banilor) intr-o perioada de timp datd la un anumit (oricare) nivel al
pretului.

La fel ca si in situatia cererii, literatura de specialitate face distinctie intre
oferta si cantitatea oferitd. Cantitatea oferita reprezintd o cantitate determinata dintr-
un bun pe care producatorul doreste sd o vanda la un anumit nivel de pret, intr-un
anumit moment.

Marimea ofertei este determinatd de o serie de factori obiectivi §i subiectivi,
dintre care enumeram:

1) din perspectiva producdatorului:

a/ pretul factorilor de productie;

b/ pretul bunului oferit pe piata respectiva si pe alte piete;

¢/ tipul de piatd si forma de concurenta care se manifesta pe piata respectiva ;

d/ rata profitului pe economie, comparatia pe care o face producatorul intre
rata profitului calculatd pentru produsul care face obiectul ofertei respective si rata
profitului obtinuta in cazul altor bunuri.

¢/ marimea profitului total si a celui unitar;

f/ dobanda - privitd ca si un cost, atunci cand se are in vedere suma pe care
trebuie sd o plateasca intreprinzitorul pentru creditele contractate in vederea
desfasurarii activitatii sale, dar si din perspectiva venitului pe care l-ar aduce
depunerea la bancd a capitalului banesc corespunzator desfasurdrii activitatii de
producere a bunului care face obiectul ofertei;

g/ climatul social si politic existent;

2) din perspectiva consumatorului:

a/ pretul produsului oferit (un pret mare poate determina o scadere a cererii, ceea
ce 1l va determina pe producator sa reducd nivelul cantitatii oferite);

b/ marimea venitului nominal de care dispun consumatorii §i puterea de
cumpdrare a banilor;

¢/ existenta unui raport favorabil intre pret, utilitate si calitate;

d/ existenta bunurilor substituibile, pretul acestora si modificarile care
intervin in nivelul preturilor acestor bunuri;

e/ oferta de bunuri complementare si evolutia pretului acestora;

3) din perspectiva producdtorului si a consumatorului:

a/ modificarea numarului consumatorilor, al producatorilor si a preferintelor
acestora,

b/ concurenta intre producatori si tipul de piatd pe care actioneaza in scopul
desfacerii produsului respectiv;

¢/ concurenta intre consumatori;

4). politica statului privind importurile, incurajarea investitiilor,
dezvoltarea economica.

Functia ofertei care ilustreaza influentele factorilor are exprimarea:
QI? =O(P,,F.,...,F,,), unde: Q% — oferta pentru bunul n; P, — pretul produsului
n; F1...Fn — pretul factorilor de productie utilizati in producerea produsului n.

Privitd prin prisma numarului vanzatorilor, respectiv al producatorilor, oferta
poate fi individuald, atunci cand se refera la cantitatea produsd, respectiv vanduta de
cdtre un singur agent economic, sau totala (agregatd), atunci cind se are in vedere
ansamblul cantitatilor dintr-un bun, serviciu sau factor de productie ce se produce
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sau se comercializeaza la un moment dat intr-o ramura sau sector de activitate.
Analog cererii si oferta totald reprezintd suma ofertelor individuale la nivelul fiecarui
pret.

Intre cantitatea oferita si nivelul pretului unui bun existi o relatie de
determinare directd, in cadrul careia factorul independent si determinant al relatiei 1l
reprezintd pretul unitar al bunului respectiv, iar factorul determinat este reprezentat
de cantitatea oferitd. Aceasta relatie, in care modificarea pretului reprezinta cauza
modificarii cantitatii cerute (in acelasi sens) reprezintd legea ofertei. Altfel spus,
orice crestere a pretului la care poate fi vandut un bun 1i va determina pe producatori
sd creasca cantitatea produsa si oferita din bunul respectiv si orice scadere a pretului,
privitd de producitor ca o potentiald scadere a profitului (in situatia in care toate
celelalte conditii de pe piatd raméan neschimbate) determind o scadere a cantitatii
oferite. In acelasi timp:

1. la o crestere a nivelului preturilor are loc o crestere a ofertei din partea

producatorilor aflati pe piata ;

2. o crestere a nivelului preturilor la care poate fi vandut un bun atrage dupa

sine intrarea pe piata bunului respectiv a unor noi producatori.

Reprezentarea grafica a relatiei dintre pretul unui bun si cantitatea oferita din
bunul respectiv se face cu ajutorul curbei ofertei.

in forma sa tipicd, ea este o curbd ascendentd, crescatoare, orientatid pe
directia SV - NE, care face legatura dintre cantitatea oferita (reprezentatd pe abscisa)
si pretul oferit (reprezentat pe ordonata) si ilustreaza relatia de proportionalitate intre
pret si cantitatea oferitd asa cum este enuntatd in legea ofertei. Curba ofertei este, in
acelasi timp, curba costului marginal.

P A
O
P, A
P, / B
0 Curba ofertei > Q

in formai atipici, curba ofertei se aseamind mai degrabd cu o curba tipicd a
cererii. In acest caz, cantitatea oferitd creste pe mdsura scdderii prefului (situatia
unor producatori de bunuri extrem de perisabile sau cea a ofertantului pentru care
vanzarea bunului de care dispune reprezintad unica sa sursa de venit).
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Elasticitatea ofertei

Elasticitatea ofertei reprezintd modificarea cantitdtii oferite dintr-un bun
sau serviciu in functie de variatia factorilor care influenteaza nivelul acesteia.

Elasticitatea ofertei in functie de diversii factori care o influenteaza se
calculeaza cu ajutorul coeficientilor de elasticitate.

Elementul determinant care influenteazd marimea ofertei la un moment dat
este pretul de vanzare al bunului sau serviciului.
Coeficientul elasticitatii ofertei in functie de pret se calculeaza dupa relatia:
AQ AP

Qy Po

pret; Qq — cantitatea oferita din bunul respectiv, in momentul initial; Py — pretul

Eo/p = , unde: Eq/p — coeficientul de elasticitate al ofertei in functie de

initial de vanzare al bunului respectiv; AQ — modificarea procentuald sau absolutd a
cantitatii oferite; AP — modificarea procentuala sau absoluta a pretului de vanzare.
Elasticitatea ofertei poate fi simpla sau incrucisata.

In functie de nivelul coeficientului de elasticitate al ofertei fata de factorul de
influentd luat in considerare (in cazul de mai jos pretul), oferta imbraca urmatoarele
forme:

a) oferta elastica, atunci cand modificarea cu un anumit procent a prefului
determind o modificare de mai mare amploare a cantitatii oferite.

AP

Eo/p > 1 deoarece — > —
Qy Po
b) oferta cu elasticitate unitara atunci cand modificarea cu un anumit
procent a prefului determind o modificare de aceeasi mdarime a cantitatii oferite.

AP
Eq/p =1 deoarece — =—
Qo Po
¢) oferta inelasticid atunci cand modificarea cu un anumit procent a prefului
determind o modificare de mai mica masurd a cantitdatii oferite.

AP

Eo/p < 1 deoarece — < —
Qo Po
d) oferta perfect elastici este un caz care exista doar in teorie §i care
presupune ca la o crestere infinitezimald a pretului de vinzare oferta sa creascd la
infinit.
Eo/p = deoarece raportul AP /Py =0
e) oferta perfect inelastici reprezintd situatia cand oricdt de mare ar fi
modificarea prefului oferta nu se modifica.
Eq/p =0 deoarece AQ =0

In analiza factorilor care determini elasticitatea ofertei unui bun ne oprim
asupra perioadei scursd de la modificarea prefului acelui bun.

In conditiile in care ceilalti factori riman neschimbati exista trei perioade a
caror analiza prezintd interes.

a) Perioada foarte scurta de timp (perioada pietei): reprezintad perioada
extrem de scurtd de la modificarea pretului bunului X, ca urmare a cresterii cererii,
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perioada in care nu e posibila sporire a ofertei. Astfel, pentru aceastd perioada de
timp, oferta este practic perfect inelastica.

b) Perioada scurta de timp: in aceasta perioada, cresterea pretului ca urmare
a cresterii cererii poate fi urmata intr-o oarecare masura de o sporire a ofertei, insa
doar in anumite limite $i cu un consum suplimentar de resurse umane $i materiale
(este vorba desigur despre componentele variabile ale acestora, componenta fixa
ramanand constanta).

¢) Perioada lungia de timp: este suficientd pentru asigurarea unei oferte
elastice. Sporirea productiei se va realiza nu prin mdsuri conjuncturale ci prin
investitii sustinute care determina modificarea cantitatilor folosite din toti factorii de
productie si care au ca scop largirea capacititilor de productie. In situatia in care
firmele aflate pe piata nu pot satisface cererea existentd, vor patrunde pe piata firme
noi.

Pentru a evidentia influenta modificarii pretului substituentilor unui bun sau a
pretului bunurilor complementare asupra ofertei unui anumit bun aflat in discutie, se
calculeaza un coeficient de elasticitate Incrucisata.

Elasticitatea incrucisata a ofertei unui bun in functie de pretul altui bun

reprezintd marimea procentuald a modificarii cantitdtii oferite din bunul X sub
influenta modificarii prefului unui bun Y cu 1 procent.
Motivul pentru care se analizeaza separat aceasta situatie este acela ca oferta pentru
bunurile pentru care existd substituenti, respectiv bunuri complementare, evolueaza
diferit de oferta bunurilor care nu pot fi substituite sau care nu au relatie de
complementaritate cu vreun alt bun.

E; /y=&:APY, unde: Ej y/y — coeficientul de elasticitate incrucisata al ofertei
QP

bunului X in raport cu pretul bunului Y; AQy — variatia ofertei bunului X de la o

perioada la alta; APy — variatia pretului bunului Y intre doud momente de timp;

Qx( — cantitatea oferitd din bunul X in momentul initial; PyO — pretul initial al

bunului Y.

REZUMAT

Firma de afaceri reprezintd o unitate economicd de bazd in jurul careia
polarizeaza subunitdti economice sub o singurd conducere si gestiune financiara. Ea
este alcatuitd dintr-un grup de persoane organizate potrivit unor cerinte juridice,
economice, tehnologice si manageriale care concep §i desfiasoard un complex de
procese lucrative, concretizate in producerea de bunuri si servicii in scopul obtinerii
unui profit.

Procesul de producere al bunurilor economice presupune achizitionarea si
combinarea factorilor de productie, adica a acelor resurse materiale si umane care
sunt efectiv atrase 1n activitatea economica. Existenta unui numéar mare de combinatii
intre factorii de productie utilizati a determinat folosirea functiei de productie.

Cu ajutorul functiei de productie se calculeaza eficienta utilizarii factorilor de
productie: productivitatea totald, medie si marginald. Dacd considerdam venitul
producétorului o marime fixa, iar preturile factorilor de productie constante, alegerea
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combinatiei optime presupune maximizarea functiei de productie Q = f(x,y), in care
Q (cantitatea de productie) trebuie maximizata.

Producerea de bunuri materiale si servicii necesitd anumite cheltuieli cu factorii
de productie. Ansamblul acestor cheltuieli necesare obtinerii unui anumit volum de
marfuri si servicii, poartd denumirea de cost de productie. In vederea obtinerii unui
profit maxim, orice producator cautd sd-si minimizeze costurile de productie. Studiul
costului de productie se face in douda moduri:

1) pe o perioada scurtd de timp, in care producitorul isi modificd volumul
productiei suplimentand cantitatea utilizatd din factorii variabili, iar capitalul fix
(cladiri, echipament de lucru) raman nemodificate.

2) pe o perioada lungd de timp, in care producdtorul isi modificd volumul
productiei ca urmare a sporirii tuturor factorilor de productie (inclusiv a
echipamentelor de lucru).

Cunoscand functiile de cost, intreprinzatorul are posibilitatea sa determine
curba ofertei produsului pe piata.

TESTE PENTRU AUTOEVALUARE

1. Care sunt principalele caracteristici ale Societatilor In nume colectiv: a) asociatii
se impart in doud categorii: comanditati i comanditari; b) utilizeaza capitaluri de
dimensiuni mari; c) asociatii se numesc actionari; d) raspundere nelimitata si solitara
pentru toate actele Infaptuite; e) partile sociale nu sunt transmisibile.

2. Care sunt principalele caracteristici ale Societdtilor cu Raspundere Limitata: a)
asociatii se impart in doud categorii: comanditati i comanditari; b) utilizeaza
capitaluri de dimensiuni mari; ¢) asociatii se numesc actionari; d) raspundere
nelimitatd i solitard pentru toate actele infaptuite; e) partile sociale nu sunt
transmisibile.

3. Care dintre urmatoarele nu reprezintd o forma de societate comerciald: a)
societatea cooperatistd; b) societatea cu raspundere limitatd; c) societatea pe actiuni;
d) societatea in comandita simpla.

4. In care dintre urmitoarele variante pot exista actionari comanditari: a) societatea
pe actiuni; b) societatea In comanditd simpld; c) societatea cooperatistd; d) societatea
cu raspundere limitatd; e) societatea In comanditad pe actiuni.

5. Dupa criteriul institutional, intreprinderile pot fi: a) societdti pe actiuni; b) societati
cooperative; ¢) societdti comerciale; d) regii autonome; e) holdinguri; f) intreprinderi
publice.

6. Care dintre elementele enumerate mai jos reprezintd trasaturi ale factorilor de
productie ce permit combinarea lor: a) divizibilitatea; b) adaptabilitatea; c) utilitatea;
d) complementaritatea; ) perisabilitatea; f) utilitatea.

7. Cum se mai numeste dreapta bugetului firmei: a) izoutilitate; b) izoproductie; c)
izocost; d) izocuanta; e) izoindiferenta.

8. Pe o curba de izoproductie, rata marginald de substitutie: a) ramane constantd; b)
creste; c¢) se micgoreaza; d) are o evolutie fluctuanta; e) se modifica direct
proportional.
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9. Optimul producatorului desemneaza situatia in care: a) se maximizeaza productia;
b) se minimizeaza costurile; ¢) calitatea bunurilor produse este mai ridicatd; d) se
produce cantitatea cea mai mare posibild cu bugetul disponibil.

10. Cand sunt descrescatoare randamentele de scara: a) sporul de factori de productie
creste mai rapid decat sporul productiei; b) sporul factorilor de productie creste mai
incet decat sporul productiei; c¢) sporul productiei este tot mai mic; d) sporul
productiei este tot mai mare.

Problema 1. Functia de productie a unei intreprinderi este: Q(K,L)=K*L. Daca
pretul unitar al factorului de productie capital este 5 u.m., iar al factorului munca 10
u.m. si bugetul producatorului este 210 u.m., se cere: a) Determinati combinatia
optima; b) Care este rata marginala de substituire in punctul de optim?

Problema 2. La o firmd 15 salariati lucrau 6 zile pe sdptamana cate 10 ore pe zi,
fiecare dintre acestia realizand in medie 5 produse/ord. Cu cat ar trebui sa creasca
productivitatea medie a muncii pentru a mentine acelasi nivel al productiei totale
(saptamanale) daca durata muncii se reduce la 5 zile/saptamana si 8 ore/zi?

11. Costurile de oportunitate reprezinta: a) cheltuielile cu achizitionarea factorilor de
productie necesari realizarii activitatii; b) cantitatea de bunuri care nu pot fi realizate
datoritd producerii unui alt bun; ¢) remunerarea factorilor de productie care au
participat la realizarea productiei; d) remunerarea factorilor de productie care apartin
producitorului; e) cheltuielile de productie oportune.

12. In cadrul costurilor pe termen lung se modifici: a) numai costurile fixe; b) numai
costurile variabile; c¢) numai costul unitar fix; d) toate costurile de productie; e)
numai costul variabil mediu.

13. Care este relatia care ne indica pragul de rentabilitate: a) p-Q =CTM; b) p-CT =
p'Q; ¢) p'Q=minCTM; d) p-Q =min CVM; e) pQ=CT; f) p=CTM.

14. Curba costului total mediu pe termen lung are urmatoarea forma: a) reuneste
punctele de minim ale curbelor costurilor totale medii pe termen scurt; b) uneste
punctele de minim ale costurilor variabile medii pe termen scurt; c) reprezintd suma
costurilor totale medii pe termen scurt; d) trece prin punctele de maxim ale costurilor
fixe pe termen scurt.

15. In cazul in care costul marginal depiseste costul mediu, pentru orice crestere a
productie: a) costul mediu trebuie s creascd; b) costul mediu trebuie sa scada; c)
costul mediu creste sau scade; d) costul mediu trebuie sd ramand constant; e) costul
mediu creste, scade sau ramane constant.

Problema 3. Sa se calculeze costul fix, costul variabil si costul total, cunoscand ca
pentru obtinerea unei cantitatii de produse s-au efectuat urmatoarele cheltuieli (in mii
u.m.): materii prime — 500 000; materiale — 50 000; cheltuieli de intretinere — 100
000; salarii directe — 100 000; salariile personalului administrativ — 25% din totalul
costurilor de productie; amortizarea capitalului fix — 80 000; chirii — 90 000.
Problema 4. Se cunosc urmatoarele date privind evolutia costurilor unei firme:

Q CF CV CT CMF CMV CMT Cm
0 720

30 | | | (min | 120
40 | | | | (min |40
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a) Completati datele care lipsesc. b) Care ar fi costul total al productiei necesar
fabricarii a 29 de bucati?

Problema 5. In to, costurile variabile sunt de 20.000.000 u.m. si productia de 2.000
bucati. In conditiile cresterii productiei cu 25%, costul marginal este de 1,2 ori mai
mare decat costul variabil mediu din to. S& se determine: a) sporul absolut al
costurilor totale; b) indicele costurilor variabile totale; ¢) aratati cu cat au crescut sau
au scazut costurile variabile totale.

RECOMANDARI BIBLIOGRAFICE:

1. Abraham — Frois, Gilbert, Economie politicd, Ed. Humanitas, Bucuresti, 1994, pag.
100 — 141, pag. 141-147, pag. 158-163;

2. Angelescu Coralia (coord.), Economie, Ed. Economica, Bucuresti, 2000, pag. 92-
100; pag. 102-104;

3. Bernier,B.; H.L. Vedie, Initiation a la microéconomie, Ed. Dunod, Paris, 1995,
pag. 61-71;

4. Braudel, Fernand, Jocurile schimbului, Ed. Meridiane, Bucuresti, 1995, pag. 383;
5. Clover, RW.; Graves, Ph.E., Intermediate Microeconomics, Ed. Hartcourt Brace
Jovanvich, Academic Pres, San Diego, 1988, pag. 135 — 168;

6. Dobrota Nita (coord.), Dictionar de economie, Ed. Economica, Bucuresti, 1999, p.
137-141;

7. Fudulu Paul, Microeconomie, Editura Hiroyuki, Bucuresti, 1997, pag. 95-109;

8. Samuelson, P.; W.D.Nordhaus, Economie politica, Ed. Teora, Bucuresti, 2000,
pag. 159 — 165;

9. Streinu Anca, Dictionar de Economie, Ed. Niculescu, Bucuresti 2001, pag.105-
106, pag. 123;

10. ***Legea nr.26/1990 privind Registrul Comertului, republicata in 1998;

11. ***Legea nr. 133/1999 privind stimularea intreprinzatorilor privati pentru
infiintarea si dezvoltarea intreprinderilor mici $i mijlocii.
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Modulul IV

CONCURENTA SI FORMAREA
PRETULUI PE DIFERITE PIETE

CONCEPTE DE BAZA:

Capitolul 1 (Unitatea de curs 1): Piata cu concurentd perfectd: Concurenta;
Structura de piatd; Concurenta perfectd; Echilibrul pe piata cu concurentd
perfectd; Perioada ultrascurta, scurtd, lunga;

Capitolul 2 (Unitatea de curs 2): Piata de monopol: Monopol, Echilibrul pe
piata de monopol, Monopson, Monopol bilateral;

Capitolul 3 (Unitatea de curs 3): Alte piete cu concurenta imperfecta: Piata
cu concurenta monopolistica, oligopol, duopol, cartel.

OBIECTIVE URMARITE:

1))

2)

3)

4)

Séa prezinte continutul concurentei si criteriile pe baza carora pot fi delimitate
cele doud forme ale sale: concurenta pura si concurenta imperfecta.

Sa arate cd forma purd a concurentei este o abstractie stiintifica dar ea
serveste ca model teoretic de analizd a mecanismului pietei, si o folosim
pentru intelegerea concurentei reale.

Sa poatd determina mecanismul de formare a pretului atat pe piata cu
concurentd perfectd, cat si imperfecta ;

Sa arate in ce constd maximizarea profitului in cazul concurentei perfecte si
in cazul monopolului;

RECOMANDARI PRIVIND STUDIUL:

Ciobanu, Gheorghe (coord.), Microeconomie, Ed.Risoprint, Cluj-
Napoca, 2007

Bibliografia indicata in Silabus;

Alte surse bibliografice indicate in urma discutiilor cu tutorii;

Discutii si analize realizate impreuna cu tutorii, pe marginea temelor indicate
spre studiu (formarea pretului pe diferite tipuri de piete, profitul
intreprinzatorului);

Studii de caz;

Rezolvari de probleme (tipuri de probleme pe temele: formarea pretului pe
piata cu concurenta perfecta si imperfecta, profitul intreprinzatorului);
Raéspunsuri la intrebari teoretice tip grila.

REZULTATE ASTEPTATE

Concurenta si formarea pretului pe diferite piete constituie un modul foarte

important in cadrul manualului de Microeconomie, deoarece urmareste ca studentul
sd cunoasca mecanismul formarii preturilor in conditiile pietei cu concurentd perfecta
si imperfectd. Pe aceastd baza, el trebuie sd capete deprinderi operative in calcului
nivelului si dinamica profitului, precum si influentei exercitate de diferiti factori
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asupra masei §i ratei profitului. Folosind cunostintele dobandite la tema ce trateaza
costurile de productie, studentul va putea calcula pragul de rentabilitate in conditiile
diferitelor forme de productie, mergand pana la individualizarea acestuia pe fiecare
unitate de produs.

UNITATEA DE CURS 1 (CAP. 1)

Piata cu concurenta perfecta
- Sinteza -

Cadrul general al concurentei

Unul dintre cele mai importante elemente ale pietei si una din trasaturile
esentiale a economiei de piata este, fara indoiald, concurenta. Ea reprezinta un mod
eficient de repartizare a resurselor, o procedurd de descoperire a unor cunostinte
(informatii) sistematice - referitoare la preferintele consumatorilor si posibilitatile
tehnologice ale producatorilor - prin intermediul preturilor de piata.

In acelasi timp, sub presiunea concurentei (i urmirind realizarea scopurilor
proprii), Intreprinzatorii sunt determinati sa introduca progresul tehnic si sd creasca
productivitatea. Concurenta pentru exploatarea eficientd a unor resurse limitate si
pentru obtinerea de noi mijloace de satisfacere a nevoilor individuale si colective la
costuri mai scazute si de o calitate mai ridicatd, a contribuit substantial la imbunétatirea
nivelului general de bunastare materiald si spirituald, la cresterea calitatii vietii.
Concurenta nu reprezintd numai un puternic factor de stimulare ci §i un puternic factor
coercitiv, eliminand firmele cele mai putin performante si presind permanent in
directia reducerii pretului.

Privitd ca rivalitate intre indivizi (grupuri sau natiuni), concurenta apare
intotdeauna cind doua sau mai multe parti lupta pentru ceva ce nu pot obtine
toti.

Etimologic provine din latinescul cum petere, unde “cum = cu, impreuna
cu”, iar petere alaturi de sensul ostil de “a cauta sa loveasca, a ataca”, retine si sensul
de “a cauta sa atingd/sa obtina, a urmari (dorind sa obtind), a se indrepta spre”.

Concurenta presupune astfel existenta rivalitatii in, si prin, activitatea
economica, pentru aproprierea unor bunuri rare, precum §i pentru atingerea unor
obiective ce nu pot realizate de catre toti. Avem astfel imaginea unor persoane sau
grupuri rivale care doresc si cauta sa obtina in acelasi timp o parte cit mai mare din
ceva care, insuficient fiind in raport cu dorintele tuturor, se cere impartit intr-o
anume modalitate si dupa anumite criterii intre ei (sau Intre o parte dintre ei).

Concurenta Tnseamnd si realizarea §i mentinerea libertdtii economice. Se
poate afirma ci alaturi de raritate - deci de imposibilitatea realizarii concomitente si
integrale a scopurilor tuturor - libertatea economica constituie o alta “pre-conditie” a
existentei si manifestdrii concurentei economice.

Concurenta nu elimind cooperarea, cel putin sub anumite forme, iar
succesul unor competitori nu inseamna neaparat un unic invingéator. Cooperarea este
o caracteristici fundamentald a societatii, fara de care schimbul, activitatea
economica, nu ar fi posibile. Urmarind atingerea unor scopuri proprii indivizii intrd
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in mod necesar in relatii unii cu altii si, Tn anumite conditii si limite, coopereaza in
vederea realizarii anumitor obiective comune - in masura in care sansele de reusita
vor creste in acest fel si dacd rezultatele asteptate vor fi considerate suficiente de
catre toti cei implicati ori pentru a se proteja mai bine in fata ofensivei altor competi-
tori.

In toate variantele teoriei economice concurenta, definita in moduri diferite,
reprezintd un concept central. Ea apare intr-o tripld acceptiune: politici sau strategii
comerciale ale firmelor, structurd de piatd, proces sau mecanism economic.

Teoria economica atribuie sistemului concurential un anumit rol si considera
ca aceasta indeplineste anumite functii in cadrul sistemului economiei de marfuri.
Principalele avantaje au in vedere: alocarea optimala a resurselor; stimularea
progresului economic; cresterea eficientei economice; egalizarea treptatd si relativa
a conditiilor de productie; reducerea preturilor marfurilor, reglarea diviziunii
sociale a muncii si stabilirea echilibrului la nivel micro si macroeconomic; cautarea,
identificarea sau producerea si difuzarea informatiilor, precum §i reglarea miscarii
informatiilor economice; confruntarea cererii si ofertei, repartitia veniturilor.

Principala delimitare facuta cu privire la conceptul de ,,cocurenta” este intre
concurenta perfectd si concurenta imperfecta, desi literatura economica retine si
analizeaza si alte forme.

Concurenta perfectd

Sursa conceptului de concurentd perfecta poate fi identificatd in notiunea
clasica de concurentd, inteleasa in forma sa de liberd concurenta. Concurenta libera
reprezintd, in primul rand, negarea monopolului $i se opune oricarei interventii a
statului si amestecului
factorilor exogeni de orice natura in cadrul procesului economic.

Spiritul liberei concurente concentreazd in sine credinta ca principala forta
care pune in miscare oamenii este interesul individual. Acest comportament este, in
esenfa sa, individualist (egoist). Baza acestui spirit §i acestui comportament
concurential o reprezinta existenta proprietdtii private ca temelie a economiei.

Existenta unui numar suficient de mare de agenti economici a fost
consideratd, de cele mai multe ori, singura cerintd suplimentard (necesard si
suficientd) pentru ca in cadrul unui mediu economic liber §i caracterizat printr-un
comportament bazat pe rationalitate economica, libera concurenta sa existe, s se
manifeste si sa asigure deplina realizare a functiilor sale.

Concurenta perfectd este inteleasa in prezent drept acea situatie in care pe o
anumitad piatd sunt indeplinite in mod cumulativ urmatoarele conditii si
caracteristici:

1. Atomicitatea ansamblului economic;

2. Omogenitatea produsului;

3. Intrarea liberd in §i iesirea liberd din orice ramura de activitate;

4. Transparenta perfectd a pieter;

5. Mobilitatea perfecta a factorilor de productie;

57



Formarea pretului pe o piatid cu concurentd perfectd

Functionarea economiei de piatd, a schimbului in general, este legatd si de
pretul marfurilor, de modul in care acesta se formeaza. La modul general el exprima
raportul in care se schimbd doud produse. Intr-o economie monetard, in care
schimbul este intermediat, pretul reprezintd suma de bani pe care o primeste
vanzatorul unui bun economic de la cumparatorul acesteia. Sub acest aspect, pretul
este considerat expresia baneasca a valorii marfurilor.

Pretul se stabileste, se formeaza, pe piata, pe baza intelegerii cumparatorului
cu vanzatorul, ca purtdtori ai cererii gi ofertei, si ca urmare, este considerat un
rezultat al pietei (sau determinat de piatd): P = f(C,O).

Prin echilibrul pietei intelegem acea situatie in care cantitatea de marfuri
cerutd egalizeazd la cel mai ridicat nivel posibil oferta de marfa, iar pretul
corespunzator punctului de echilibru reprezinta pretul de echilibru. Corespunzator
acestui echilibru va rezulta volumul tranzactiilor — adica cantitatea din marfa
respectiva vanduta si cumparata pe piata — si pretul de echilibru.

Pretul de echilibru este un pret al carui crestere diminueaza cantitatea vanduta
(volumul tranzactiilor), chiar daca acest lucru este dorit de producatori, in timp ce o
reducere a sa atrage, de asemenea, scdderea cantitatii vandute, pentru ca putini agenti
economici vanzdtori vor accepta acest lucru. El reprezintd, asadar, pretul la care
cantitatea care se poate vinde dintr-o marfa este cea mai mare, cand cererea si oferta
satisfidcutd corespunde celui mai mare volum de vanzari si cumparari posibile pe
piata.

In conditii de liberi concurenti echilibrul pe piata se va stabili ca rezultat
exclusiv al cererii si ofertei totale. Nici un agent economic participant pe respectiva piata
nu poate influenta in nici un fel stabilirea sa.

De cate ori pe piata existd un pret superior celui de echilibru producatorii (sau
in orice caz o parte dintre ei) vor ramane cu anumite cantitati de produse nevandute.
Avem de a face intr-o asemenea situatie cu un exces de ofertd, cu o supraproductie
relativa (in raport cu pretul prea mare solicitat pentru marfa respectiva).

In cazul in care pretul s-ar situa sub nivelul celui de echilibru, cererea va fi
superioard ofertei, pe piatd evidentiindu-se o penurie de produse, situatie denumita
exces de cerere.

Conform analizei echilibrului realizate de Alfred Marshall, distingem trei
perioade de timp diferite: perioada de piatd sau ultrascurtd (instantanee); perioada
scurtd; si perioada lungd. Corespunzator fiecarei perioade, vom avea urmadtoarele
situatii:

Echilibrul pe perioada ultrascurta (de piata)

Pe perioada ultrascurta sau de piata oferta este rigida. Bunurile ce o formeaza
sunt deja produse si se afla pe piata. Ele se cer, asadar, vandute si vor fi vandute pe
cat se va oferi. Pretul se va fixa In mod normal la acel nivel care permite vanzarea
intregii cantitati oferite in acest interval. Ca urmare, el este rezultatul exclusiv al unei
anumite cereri.

Echilibrul pe perioada scurta

Perioada scurtd cuprinde acel interval de timp ce permite ajustari ale
volumului productiei, ca raspuns la fluctuatiile cererii, dar numai in [limita
capacitatilor de productie existente. Oferta nu mai este rigida, dar gradul siau de
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fundamental de gradul pre-existent de utilizare a acestor capacitati.

Echilibrul pe termen lung

Dacd perioada consideratda se prelungeste, numarul factorilor variabili
sporeste, ca si capacitatea de adaptare a ofertei la cerere, cu precadere in raport de un
volum al productiei superior. Principalul factor la care ne referim este capacitatea de
productie (capitalul fix). Corespunzator, modificarea cererii actioneazd mai putin
asupra pretului si mai mult asupra volumului productiei si tranzactiilor. Pretul pare a
fi influentat mai mult de evolutia costurilor decét de cerere.

In concluzie — dupa Marshall — pe termen scurt cererea are rolul fundamental
in stabilirea echilibrului, in timp ce pe termen lung rolul preponderent revine ofertei.

Maximizarea profitului pe piata cu concurentd perfectd

Cum 1n conditii de concurentd perfectd, atat vanzatorii cat si cumparatorii
privesc preturile ca un factor exogen, ca un parametru exterior, asupra caruia nu au
un control direct, maximizarea profitului presupune exclusiv o actiunea asupra
nivelului propriei productii. Adicd, stabilirea acelui volum de productie care, in
conditii date de costuri si de pret dat (sau de cerere, pe pietele monopolizate), asigura
obtinerea celui mai ridicat profit total. lar acesta obiectiv reprezintd scopul
existentei oricarei firme.

O firma 1si va spori productia atata timp cat din acest lucru va obtine un
castig (profit) suplimentar, profit ce se va adauga celui adus de cantitatile precedente.
Asadar, ceea ce compara in permanentad producatorul este venitul suplimentar obtinut
(venitul marginal) cu costul obtinerii acestui venit, adici cu costul marginal. In
conditii de concurentd perfectd, modificarea productiei unei firme nu este de natura a
influenta oferta totald si, deci, echilibru pietei, iar ca urmare venitul suplimentar
obtinut va fi egal cu pretul de vanzare. Astfel, cresterea productiei se justifica atata
timp cat: (Vmg = p) > Cmg. Pe cale de consecinta, profitul maxim corespunde acelui
nivel al productiei pentru care: Vimg = p = Cmg

Oferta pe termen scurt (Oi) corespunde unui segment a curbei costurilor
marginale (Cmg), mai precis oferta porneste de la acel nivel valoric si al productiei
corespunzator costului mediu variabil minim (pragului de inchidere/faliment) pentru
firmele in functiune, respectiv de la nivelul costului mediu total minim (pragului de
rentabilitate/de intrare pe piatd) pentru firmele noi. Productivitatea marginala
descrescanda antreneazd cresterea costului marginal si confera forma tipica curbei
ofertei.
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UNITATEA DE CURS 2 (CAP. 2)

PIATA DE MONOPOL

- Sinteza -
Definitia si ipotezele modelului
Cauzele existentei monopolului (sursa monopolului)

Cuvantul monopol, literal, inseamna un singur vanzator. O firma se afla in
situatie de monopol daca se constituie in unicul ofertant al unui produs omogen, avand
control complet asupra ramurii respective. Faptul cd o firma se afld in situatie de
monopol Tnseamnad ca nu existd nimeni care sd produca un substituent al produsului pe
care 1l realizeaza firma respectiva, iar firma in cauza este in stare sa Impiedice alte firme
sa-1 produca.

In esentd, cauzele existentei unui monopol pot fi urmitoarele:

a) concentrarea progresivd a productiei §i eliminarea producatorilor mai
putin performanti, procesul, concurential insusi conducéand la constituirea
monopolului denumit monopol natural.

b) realizarea unei inovatii sau crearea unui produs nou face din
intreprinderea respectiva un distribuitor unic pe piatd —creand o sursa
temporard de monopol denumit monopol inovational.

c) existenta unor obstacole de reglementare sau legislative la intrarea
concurentilor pe piata (monopol legal).

d) dreptul de proprietate asupra unor factori naturali cu calitati deosebite:
terenuri fertile, zacaminte bogate, cdi de transport favorabile etc,
inaccesibile celorlalte firme conferd firmelor detinatoare un avantaj de
cost care Tmpiedica patrunderea altor firme in ramura de activitate.

Firmele se pot afla in situatie de monopol cel putin un timp, existand insa riscul
patrunderii altor firme In domeniu. Daca, pe termen scurt acest lucru este putin probabil,
pe termen lung, nici o firma nu este la addpost de concurenta internd sau externd. Orice
deschidere la comertul international, eliminarea chiar si partiald a restrictiilor tarifare sau
netarifare este de natura sa genereze concurentd, alterand situatia de monopol.

Cererea catre firma §i curba veniturilor unui monopol

Deoarece o firma-monopol este singurul producator al produsului pe care il
vinde, curba cererii sale este identica cu curba cererii de piata pentru acel produs.

In aceste conditii, curba cererii de piatd, care exprima de fapt cantitatea totala
pe care cumparatorii o solicitd corespunzator fiecarui pret, aratd cantitatea pe care
firma monopol va fi capabila sa o vanda corespunzator fiecarui pret. Curba cererii nu
este fixatd de firma-monopol, ea este rezultatul agregarii cererilor individuale.
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Echilibrul pietei de monopol pe termen scurt §i lung
Maximizarea profitului

Ipoteza cea mai frecventa privind obiectivul monopolistului este de
maximizare a profitului. Pentru a ilustra cum se poate atinge echilibrul in cazul unei
firme-monopol interesate de maximizarea profitului, trebuie sd cunoastem functia
cererii si functia costurilor. Deoarece legea randamentelor descrescatoare
caracterizeazd conditiile in care sunt produse bunurile indiferent de structura pietei,
firmele-monopol au curbe de costuri, pe termen scurt, in forma de U, exact asa, cum
au firmele perfect competitive.

Oferta si monopolul

In timp ce cererea globali pe piata monopolisti este suma cererilor
individuale ale unui numar foarte mare de cumparatori, oferta globald nu este altceva
decét oferta individuald a monopolului. Ca si in cazul concurentei perfecte, oferta de
monopol reprezintd cantitatea pusd in vanzare la un pret care-i asigurd acestuia
profitul maxim. Nu existd o curbd a ofertei de monopol, la aceeasi cantitate
pretul fiind diferit in functie de elasticitatea cererii in raport cu pretul. Pentru a
sti cantitatea produsd corespunzator fiecarui pret, trebuie sd cunoastem atat curba
cererii, cat si curba costului marginal.

In cazul in care firma-monopol are mai multe unititi de productie, acestea
opereaza 1n conditii de costuri diferite, ceea ce face ca problema echilibrului si a
repartizarii productiei sa fie caracterizate printr-o anumitd specificitate. Costul
marginal al monopolului reprezinta cel mai mic nivel al costului marginal inregistrat in
oricare dintre unitatile de productie din care este constituit monopolul. Repartizarea
optima a productiei monopolului intre unitatile de productie are loc atunci cand fiecare
unitate produce acea cantitate pentru care costul sdu marginal este egal cu costul
marginal al monopolului si cu venitul marginal al acestuia.

Monopsonul si monopolul bilateral

Monopsonul, oarecum este situatia simetrici a celei prezentate mai sus.
Atunci cand pe o piatd cererea este reprezentatd, pe de o parte, de un singur
cumparator (o singura fortd), iar pe de altd parte, de un numar mare de producatori
vorbim de o piatd de tip monopson.

Asemenea situatii se Intdlnesc, atunci cand intr-o anumita regiune, pe piata
fortei de munca exista o singurd intreprindere, care angajeazd fortd de munca cu o
anumita calificare, de ex. regiunile miniere, unde practic minerii pot fi angajati de o
singurd Intreprindere miniera.

In cazul in care atat oferta cit si cererea pe o piata este reprezentati de cite o
intreprindere sau de cate o singura forta atunci avem de a face cu monopol bilateral.
De exemplu, dacd o intreprindere este singura care angajeaza un anumit tip de munca
intr-o regiune, fiind singurul cumparator pe piata muncii respective, si oferta este
monopolizatd de un sindicat, avem de a face cu monopol bilateral.
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UNITATEA DE CURS 3 (CAP. 3)

ALTE PIETE CU CONCURENTA IMPERFECTA
- Sinteza -

Pietele cu concurentda imperfecta au preluat anumite trasaturi ale monopolului
precum si ale pietei cu concurentd perfectd. Formele pe care le imbraca sunt multiple
(piata cu concurentd monopolisticd, de oligopol, piete oligopolistice, contestate sau
disputabile,etc.) dar, in acest capitol ne vom referi doar la doua dintre acestea si
anume: piata cu concurentd monopolistica i piata cu concurenta de oligopol.

Piata cu concurentd monopolisticd

Piata cu concurentd monopolistica este o structurd de piatd cu un numar mare
de producatori si consumatori, obiectul tranzactiei fiind un produs neomogen( sau
diferentiat).

Trasaturile caracteristice ale acestui tip de piata

In analiza acestei piete pornim de la principalele trisdituri ale sale:

1) Atomicitatea cererii si a ofertei, trasatura prin care se aseamana cu piata
cu concurentd perfectd,

2) Curba cererii adresata firmei este descrescatoare, prin care se aseamana
cu piata de monopol;

3) Diferentierea produsului, ceca ce inseamnd cd un anumit bun prezintd
deosebiri de la un producdtor la altul. Produsele sunt diferentiate dar suficient de
substituibile pentru a satisface aceeasi trebuintd si a dezvolta concurenta intre
producatori. Dupa unii economisti, un produs diferentiat este acel produs sau grup
de produse care sunt suficient de asemandtoare pentru a fi considerate variante ale
aceluiagi bun dar si suficient de diferite pentru a fi vindute la preturi diferite. Este
cazul, in special al produselor manufacturate care ocupa o pondere din ce in ce mai
mare 1n totalul celor care sunt destinate pe piata.

Diferentierea poate fi realizata:

a). in mod real - diferentiere reald sau efectiva - care are la baza
calitatea produsului sau complexitatea acestuia;

b). in mod iluzoriu - adica indus publicului prin diferite elemente care sunt
percepute ca diferente, ca de exemplu: mod de ambalare, de prezentare, de vanzare,
reclama publicitate, etc.

O consecintd importanta a acestei caracteristici este faptul ca fiecare firma are
o curba proprie a cererii.

4) Pretul produsului poate fi influentat in anumite limite de citre producator,
ceea ce Inseamna ca firmele au o anumitd putere pe piatd. Dar, 1n acest caz apare o
reactia a consumatorului care va cumpdra o cantitate mai mare sau mai mica. De cele
mai multe ori diferenfele de calitate justifica diferentele care apar in pretul
produselor. De asemenea cumparatorii, o0 mare parte a lor, prefera produsele de
marcd, mai ales ca firmele respective au posibilitatea sd actioneze pe piata prin:
publicitate, vanzari promotionale, oferte speciale de finantare, etc.
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Dar, produsul fiind substituibil, in cazul in care o firma ar mari exagerat
pretul acestuia, consumatorii vor alege un alt ofertant.

Pretul fiind decis de firma, el este un pret administrat si se modifica mai greu
decat unul care se fixeazd pe piatd in functie de jocul cererii i al ofertei. Aceasta
deoarece firmele fabricand produse diferentiate sunt tentate sd produca o cantitate
mai mica din fiecare, si o shimbare frecventd a pretului nu ar fi posibila decat cu
costuri foarte mari. Firmele decid frecventa schimbarii pretului fiecarui sortiment in
parte calculand costul de oportunitate al acestor schimbari, care sunt date de
pierderile inregistrate daca nu se apeleaza la schimbari.

5) Deciziile producitorilor sunt relativ independente, fiecare ofertant
avand propriul segment de piatd. Aceasta Tnseamna ca fiecare firma ignora reactiile
posibile ale competitorilor si ia decizii in mod independent, mai ales, in legatura cu
pretul si cantitatea, tindnd cont numai costuri si cerere.

6) inlocuirea concurentei prin pret cu concurenta prin produse
(concurenta non pret)

7) Intrarea libera pe piata a firmelor

8) Simetria. In momentul in care o firma intrd pe piata unui produs, ea are
capacitatea de a capta un anumit numar de clieti astfel incét celelalte firme vor fi
nevoite sa-gi micsoreze vanzarile, iar curba cererii se va deplasa spre stanga;

9) Folosirea incompleta a capacitatilor de productie, ceea ce inseamna ca
fiecare firma va realiza un cost total mediu superior celui pe care l-ar realiza pe o
piati cu concurenti perfecti. In acest caz, firmele de pe o piati cu concurenti
monopolisticd sunt competitive chiar dacd au economii de scard neexploatate, adica vor
produce in conditiile 1n care se situeaza pe partea negativa a curbei costului total mediu;

10) Pretul produsului este mai mare comparativ cu o piata cu concurenta
perfectd dar mai mic comparativ cu o piatd de monopol

11) Profitul pe care-l obtine o firma care actioneaza pe o asemenea piata
este mai mic comparativ cu o piata de monopol, si se obtine doar pe termen
scurt. Comparativ cu o piata cu concurenta perfectd, profitul este mai ridicat mai ales
in cazul firmelor care realizeazd produse de calitate superioara.

Echilibrul pietei pe termen scurt

Cererea. O firma, avand un produs diferentiat, se comportd pe piatd
asemenea unui monopol. Spre deosebire de acesta, insd, ea nu poate atrage toti
cumparatorii si de aceea curba cererii adresatd firmei va avea o panta descrescatoare,
si nu infinit elasticd, asa cum este cazul unei firme care actioneazd pe o piatd cu
concurentd perfecta.

Aceasta inseamna ca o firma care actioneazid pe o asemenea piatd are un
anumit grad de monopolizare a clientelei.

Echilibrul presupune realizarea acelui nivel al productiei — denumit optim —
care sd asigure maximizarea profitului anual.

In aceste conditii, preful produsului va fi stabilit in functie de cantitatea
optimd i de curba cererii, care exprima comportamentul consumatorului.

Conditia care trebuie respectata, pentru atingerea echilibrului este: Cmg = Vg,
Cmg = costul marginal, Vg = venitul marginal
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Echilibrul pietei pe termen lung

In general, o firmi care actioneazi pe o piati cu concurenti monopolistici
obtine profituri ridicate pe termen scurt. Din acest motiv alte firme sunt atrase in
brangd, ceea ce va modifica echilibrul pietei.

In primul rand, va avea loc o crestere a ofertei totale pe piat, iar dacd cererea
totala nu va spori in aceeasi masurd, fiecare firma va fi nevoita sa-si restranga activitatea.
Ca atare, curba cererii adresatd fiecdrei firme se va deplasa spre stinga, iar profitul
fiecarei firme se va micsora.

In concluzie, echilibrul pe termen lung prezinti urmitoarele caracteristici:

v pretul este mai mare comparativ cu costul marginal, ca in cazul
monopolului, ceea ce determind obtinerea unui profit mai ridicat,
comparativ cu piata cu concurentd perfectd, unde pretul este identic cu costul
marginal;

v’ deoarece dreapta cererii este descrescatoare, in punctul de optim, venitul
marginal este inferior pretului de echilibru;

v’ pe termen lung, pretul de echilibru este identic cu costul total mediu, ca si in
cazul concurentei perfecte, ceea ce face posibild intrarea §i iesirea firmelor
din branga numai pana in momentul in care profitul se anuleazd. Prin aceasta
conditie, concurenta monopolisticd se deosebeste de monopol, care obtine un
profit ridicat pe termen lung;

v In cazul concurentei monopolistice, pe termen lung, punctul de optim se
situeazd la stinga punctului de minim al costului total mediu, ceea ce
determind aparitia unor capacititi de productie in exces;

Oligopolul

Oligopolul este un tip de piatd cu concurentd imperfectd care se
caracterizeazd prin prezenta pe piata unui bun a unui numar mic de producdtori si
unui numar mare de consumatori.

Pe o piata cu concurenta de tip oligopol, actiunile unui producator anume, de
pe piata respectiva au o influenta semnificativa asupra concurentilor sii, respectiv pe
piatd existd un numar suficient de mic de producatori pentru ca actiunile lor sa fie
interdependente. In aceasti categorie sunt incluse, de regula, situatiile in care piata
este dominata de cateva firme de dimensiuni mari, fard a exclude 1nsa existenta unui
numar mai mare sau mai redus de producatori mici, cu o influenta redusa pe piata,
motiv pentru care nu prezinta interes studierea comportamentului acestora.

Oligopolurile constituie, agadar, forme tipice de concentrare a productiei si
capitalurilor in firme mari. Marile firme sau gigantii industriali care actioneaza in
economiile de piatd intrda in concurentd fie in cadrul aceluiasi produs omogen (otel,
aluminiu, ciment), fie in cadrul unor produse diferentiate (automobile, televizoare,
calculatoare, avioane etc).

Trasaturile specifice oligopolului pot fi sintetizate dupd cum urmeaza:

- Un numar restrdns de firme de mari dimensiuni care acoperd cererea de pe
piatd si au o eficientd ridicatd
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- Firmele au posibilitatea de a influenta pretul dar nu sunt nici ,,price
takers”, nici ,,price makers” ci sunt firme care cautd preful, respectiv
,,price seekers”.

- Deciziile fiecarei firme sunt influentate de deciziile firmelor concurente.
Firmele isi construiesc strategii in cadrul cdrora iau in considerare reactia
celorlalte firme la propriile decizii

- Sunt forme stabile de organizare a pietei, datoritd faptului cd o crestere a
volumului productiei peste o anumitd limitd nu mai asigurd o scadere a
costurilor si, prin urmare, firma oligopolista nu este stimulatda sa obtind
monopolul asupra produsului.

In cele ce urmeaza vom prezenta o clasificare prealabild a formelor de
oligopol, clasificarea fiind necesard in intelegerea mecanismului de adoptare a
deciziilor de piata in cadrul acestui tip de concurenta.

a. In functie de gradul de coordonare existent intre politicile de piati ale firmelor:

o Oligopol perfect coordonat caracterizat prin centralizarea vanzarilor
tuturor firmelor participante de catre un sindicat sau prin incheierea de
conventii de cartel intre firmele respective.

o Oligopol partial coordonat poate fi intdlnit in situatii in care in cadrul
industriei respective existd o firma leader care le influenteazd pe
celelalte avand caracter dominant cat si in situatii in care intre firmele
oligopoliste existd o cooperare voluntard (fard leader) datd de
preocuparea realizarii unui interes comun

o Oligopol fard coordonare care se poate referi la trei situatii si anume:
1) un razboi deschis in domeniul preturilor, intre firmele care
activeaza in industrie, 2) oligopol supercompetitiv, in care firme
independente produc bunuri usor diferentiate, se pandesc reciproc si
practica politici agresive de vanzare, 3) oligopol in lant caz in care
relatiile concurentiale sunt inldntuite (firma A este dominantd in
raport cu firmele B si C iar firma C este dominanta in raport cu D si E
etc)

b. In functie de diferentierea produselor:

o Oligopol pur situatie in care produsele sunt omogene (cele mai
frecvente cazuri sunt piata otelului, cimentului, aluminiului) iar
concurenta va fi realizatd prin pret sau cantitate.

o Oligopol diferentiat. consta in concurenta intre firme care produc
bunuri diferentiate, gradul de diferentiere fiind in relatie inversd cu
gradul de dependenta dintre firme.

c. In functie de situatia maximizarii profitului:

o Oligopol complet care apare in situatia in care legaturile reciproce
dintre firme sunt atat de puternice incat se poate actiona astfel incat la
nivel de grup profitul cumulat sd fie maximizat. Situatia este ideala
din punct de vedere practic, intrucat este un obiectiv greu de
indeplinit, avand 1n vedere complexitatea deciziilor care trebuie luate
in cadrul oligopolului

e Oligopol partial mai des Intdlnit in practicd presupune neindeplinirea
conditiilor din cadrul oligopolului complet, respectiv situatia in care
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fiecare firma actioneaza astfel incat sa i maximizeze propriul profit
iar profitul cumulat la nivelul grupului nu este maximizat.
d. Dupa caracterul de atomicitate al cererii si al ofertei:

e Oligopson situatie 1n care oferta 1si pastreaza caracterul de atomicitate
iar cererea este redusa la un numar restrans de cumparatori

e Duopson situatie in care se pastreazd caracterul de atomicitate al
ofertei dar pe piata existd doar doi cumparatori

e Oligopol situatia in care oferta 1si pierde caracterul de atomicitate, pe
piata existind un numar mic de ofertanti iar cererea 1si pastreaza
atomicitatea (de fapt acesta fiind cazul clasic de oligopol)

e Duopol situatie in care oferta 1si pierde caracterul de atomicitate, pe
piatd existaind doar doi producatori-ofertanti iar numadarul de
cumparatori fiind mare (se pastreazd caracterul de atomicitate al
cererii)

In literatura economici, duopolul constituie cel mai cunoscut cadru de studiu
pentru situatiile oligopolistice. Analiza interactiunii strategice intr-un cadru restrans
este mai facild, intrucat permite intelegerea comportamentului firmelor pe baza unui
numar de patru variabile: preturile fiecdrei firme si cantitatile produse de fiecare
firma. Omogenitatea produsului (regdsitd in cazul oligopolului pur) constituie o
ipoteza importanta pe care se bazeaza intreaga analiza.

Cartelul

Daca firmele urmaresc sa limiteze conflictul dintre ele, ele se comportd in
mod cooperant. Un cartel este o organizatie formata din mai multe firme
independente, care realizeaza produse similare §i colaboreazd in ceea ce priveste
pretul si outputul care sa maximizeze profitul total. Desi legislatiile prevad in
majoritatea cazurilor restrictionarea firmelor de a incheia acorduri in scopul fixarii
preturilor sau Tmpartirii pietelor, acestea de cele mai multe ori sunt tentate sa ajunga
la intelegeri. Astfel, firmele urmaresc sa practice aceleasi preturi, si isi mareasca
profiturile si sa reducd gradul de risc al afacerilor pe care le desfasoara prin
restrangerea competitiei. Studiile recente aratd ca numeroase firme sunt banuite de
asemenea practici, companiile aeriene fiind cel mai des acuzate de comportament
cooperant ilegal.

Un cartel se comporta ca un monopolist i urmareste maximizarea profitului
total, urmand apoi ca acesta sa fie impartit intre firmele care formeaza cartelul.

REZUMAT

Piata cu concurentd perfecta are, in cele mai multe cazuri, o existenta teoretica,
dar permite intelegerea modului de determinare a pretului de echilibru pentru un anumit
produs, in functie de raportul dintre cerere si ofertd. Prin urmare, pe o piatd cu
concurentd purd si perfecta exista o suveranitatea pietei, iar agentii economici sunt doar
"receptori de pret”.
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PE O PIATA CU CONCURENTA PERFECTA PRETUL DE ECHILIBRU SE
FORMEAZA PRIN CONFRUNTAREA CERERII TOTALE CU OFERTA
TOTALA PENTRU FIECARE BUN ECONOMIC IN PARTE. ACEST PRET
DETERMINA ECHILIBRUL PIETEI UNUI BUN CARE NE INDICA INTALNIREA
INTERESELOR CUMPARATORILOR CU CELE ALE OFERTANTILOR.
ECHILIBRUL PIETEI PENTRU UN BUN SE REALIZEAZA PRIN RESPECTAREA
CONDITIEI URMATOARE: O (P) =D (P)

In continuare se prezinti modul de formare a pretului pe pietele cu concurenti
imperfecta, n special de tip: monopol, monopolistic, oligopol, monopson, etc.

Toate actiunile desfasurate in cadrul economiei de piatd ncep si se sfargesc
prin calcularea atentd, exigenta si obiectiva a fiecarui element de cheltuiald precum si
a surselor aducatoare de profit. De aceea, profitul reprezintd unul din conceptele
cheie ale teoriei si practicii economice. Problemele dezbatute in literatura de
specialitate au vizat originea profitului, sursele lui de formare, formele de
manifestare si modalitdtile de insusire.

TESTE PENTRU AUTOEVALUARE

1. Ce se intelege prin skimming price: a) pretul unui produs la lansarea pe o piata si
care la inceput include un profit ridicat; b) pretul la care un ofertant este dispus sa-si
vanda marfa sau un cumparator este dispus sa achizitioneze un produs; c) pretul fixat
de o firma pentru un bun si care este adoptat si de firmele concurente; d) care se
formeaza prin jocul liber al cererii si al ofertei; ) sunt preturi fixate de stat.

2. In vederea maximizarii profitului, un monopol are posibilitatea: a) si mireasca
atat volumul productiei cat si pretul de vanzare al produsului; b) sd micsoreze atat
volumul productiei cat si pretul produsului; ¢) sd mareasca volumul productiei si sa
micgoreze pretul; d) sd micsoreze volumul productiei si sd mareasca pretul
produsului; e) nici o varianta nu este corecta.

3. In cazul unui monopol spre deosebire de o piatd cu concurentd perfecti: a) pretul
produsului este mai mare; b) pretul bunului este mai mic; ¢) existd o identitate intre
preturile practicate pe cele doua tipuri de piete; d) nu se poate stabili nici o legatura
intre preturile practicate pe cele doua tipuri de piete.

4. In cazul unui cartel pretul este stabilit: a) de o singura firmi; b) prin intelegere
intre mai multe firme din cadrul cartelului; c) calculandu-se media ponderata a
preturilor fiecarei firme; d) de catre firma dominantd; e) nici un raspuns nu este
corect.

5. Situatia firmei barometru presupune: a) stabilirea pretului prin intelegere intre
firmele care compun bransa acelui bun; b) stabilirea unui for de conducere la nivelul
firmelor care compun branga pentru stabilirea pretului; c) stabilirea pretului bunului
respectiv de citre o singura firmd; d) pretul este stabilit de firma dominanta.

Problema 1. Presupunem ca cererea de portocale este datd de urmatoarea relatie: P =
80 — 4Q., unde P este pretul in milioane w.m. / tond, iar Q. este cantitatea cerutd de
portocale in tone. Presupunem ca oferta de portocale este: P = 12Q,, unde Q, este
cantitatea oferita de portocale in tone. a) Care este pretul de echilibru si cantitatea de
echilibru? b) Dacda guvernul ar impune un pret de 70 milioane u.m./t, cat ar fi
surplusul de oferta?
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Problema 2. Functia ofertei de automobile este urmatoarea: Q,= 100 + 30P, unde
Q. este cantitatea oferitd, iar P este pretul mediu al automobilelor (milioane u.m.).
Dacé cererea de automobile este Q. = 1900 bucati, iar guvernul impune un preg
minim al automobilelor de 50 milioane u.m., va exista un excedent de cerere sau de
ofertd? a) Cat de mare va fi acesta? b) Daca pretul minim impus de guvern ar fi de 70
milioane u.m., care ar fi situatia pe piata acestui produs?
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