PIETE CU CONCURENTA IMPERFECTA
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desemneaza situatiile unor piete Tn care exista un
numar restrans de producatori/ofertanti $1 UN numar
relativ ridicat de cumparatori (caracterul de atomicitate
a cereril se mentine).



fiecare firma aflata in pozitiec de oligopol dispune de
puterea de a influenta pretul pietei,

deciziile pe care le 1a nu pot fi si nu sunt complet
Independente de deciziile celorlalte firme (impune luarea in
considerare a posibilelor reactii ale concurentilor)

nici una nu este de regula suficient de puternica pentru a
Impune pretul sau celorlalte




Concurentiala = receptoare de pret (price takers)

Monopolista = fixeaza unilateral pretul (price
makers)

Oligopolista = cauta pretul convenabil tuturor
(price seekers)



forme de oligopol

existenta sau absenta diferentieri1 produselor:
- oligopol pur
- oligopol diferentiat.
legaturile reciproce (gradul de coordonare):
- oligopoluri complet coordonate (intelegeri directe)

- oligopoluri partial coordonate (coordonare spontana
sau tacitd)

- oligopoluri fara coordonare.
situatia maximizarii profiturilor:

- oligopolul complet

- oligopolul partial.




oligopolul presupune mai degraba o coordonare spontana
decat acorduri directe.

fiecare firma 1a in considerare raspunsul asteptat din partea
concurentilor vis-a-vis de propriile actiuni si is1 stabileste
propriile politict comerciale in concordanta cu acesta.

In aceste cazuri pot apare 2 tipuri de relatii concurentiale:

— existenta s1 acceptarea unei firme lider a carei influenta
este dominanta
— cooperare voluntara (fara cadrul organizational, acorduri

sau firma lider) determinata de interese comune, etica
afacerilor si1 toleranta reciproca.
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modele:

-Cartel (coordonare completa)

-Firma lider (oligopol asimetric)

-Cererea pliata

-DUOPOLURILE: Cournot (dubla dependenta),
Stackelberg (duopol asimetric), Bowley (dubla
dominatie), Bertrand




Situatia de cartel

- reuneste mai multe firme sub o conducere unitara si

care actioneaza pe piata ca un unic ofertant

- monopol de facto

- se fixeaza preturi si cote de productie

- problema delicata este cea a repartizarii cotelor de

productie intre unitatile componente

- maximizarea profiturilor insumate ale cartelului:
Vma = Cma — [qt]

- repartizarea optima a productiei:

Vma = Cma = Cmai — [qi]

gr+02+..+Qgn=>qi=qt

- structuri de costuri asemanatoare






- firma dominanta pe o anumita piata

- produce s1 ofera cantitatea cea mai mare de marfuri

- nic1 o alta firma de dimensiuni comparabile (apropiate)
- costur1 mai reduse decat ale celorlalti concurenti

- conditiile de productie nu permit monopolizarea
completa a pietel







- explica rigiditatea relativa a preturilor pe pietele
contemporane
- productia tinde a se stabili la nivelul punctului de
inflexiune a curbei cereril = punct de ruptura
- variatia costurilor de productie trebuie sa fie substantiala
pentru a determina adaptari ale preturilor s1 oferte1
- Interval de stabilitate (p=ct.,q=ct.):

r’<Cma<r’
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principale forme de concurenta:

Oferta Numar mare de | Numar redus de Firma
Cerere agenti agenti unica
economici economici
Numar mare de Concurenta Oligopol Monopol
agenti economici perfecta
Numar redus de Oligopson Oligopol Monopol
agenti economici bilateral contracarat
Firma Monopson Monopson Monopol
unica contracarat bilateral
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—modificare structurala a pietei rezultata din fuziuni,

achizitii sau dezvoltare, concretizata Tn cresterea ponderil

anumitor unitati economice intr-o anumita ramura.
Cri=ri/rm

unde: ri = ritmul de crestere a firmei i

rm = ritmul de crestere mediu al ramurii
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Coeficientul de concentrare Jones:
0c=81+82+..+8n
unde: Si = ponderea fiecarei firme in ramura

Coeficientul Herfindahl-Hirschman:
HHI =82 +8)2 +... + 8,2
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—exprima capacitatea unei firme de a influenta formarea
echilibrului si, implicit, nivelul pretfului pietei.
Masurarea puteri1 de monopol (PM) se poate realiza pe baza

inversului elasticitatii cererii (ep) specifice pentru produsele
unei firme:

PM=1/ep

-posibilitatea de influentare a pretului este cu atat mai
ridicata cu cat cererea adresata firmei este mai inelastica

-firmele care se confrunta cu o curba a cererii orizontala (ep=+o0),
caracteristica concurentei perfecte, nu au nici o posibilitate de influenta
asupra pretului, din moment ce un pret cat de pufin mai ridicat ar conduce

la prabusirea completa a vanzarilor .
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Masurarea puterii de monopol (PM) se poate realiza si1 pe
baza excedentului relativ a pretului peste nivelul costului
marginal (Lerner):
PM =(P-Cma)/Cma
- in practica (si in analiza costurilor pe termen scurt) Cma poate fi
aproximat prin Cmv:
PM =(P-Cmv)/Cmv
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GC = Nf/Nmax

unde: Nf = numarul firmelor existente
Nmax = numarul maxim de firme ce pot actiona pe piata
Nmax = Ct(P) / DME

unde: DME = dimensiunea (scara) minima eficienta a firmelor



